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13แนะนำำ�การตลาดบน Youtube

	5 เคล็็ดลัับการโฆษณาบน YouTube ให้้ประสบความสำเร็็จ

	อััลกอริิทึึมหลัักของ YouTube ที่่�นัักการตลาดต้้องรู้้� 

	เข้้าใจเกี่่�ยวกัับบััญชีีช่่อง YouTube บััญชีีส่่วนบุุคคลและบััญชีีแบรนด์์

	เข้้าใจการตลาดของ YouTube Creator และบริิษััท MCN 

	 (Multi Channel Network) 

	แนะนำเครื่่�องมืือ (Tool) สำหรัับวิิเคราะห์์ YouTube

แนะนำำ�การตลาดบน 
YouTube

PART 01
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	ปั ัจจุุบัันมีีธุุรกิิจจำนวนมากหัันมานำเสนอและโปรโมต Brand Story ผ่่านช่่องทาง 

YouTube แทนการลงโฆษณาผ่่านทางโทรทััศน์ ไม่่เพีียงแต่่ธุุรกิิจรายใหญ่่ที่่�ใช้้โฆษณา 

YouTube อยู่่�ก่่อนแล้้ว แต่่ธุุรกิิจขนาดกลาง ธุุรกิิจขนาดเล็็ก และสตาร์์ตอััปก็็เริ่่�มหัันมา

ใช้้โฆษณาผ่่าน YouTube กัันมากขึ้้�น และมีีจำนวนเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 2 เท่่าในช่่วง 2 ปีีที่่�ผ่่านมา 

	 เม่ื่�อจำนวนโฆษณาเพิ่่�มขึ้้�น ทาง YouTube ได้้อััปเดตฟังก์์ชัันต่่างๆ เช่่น YouTube Ads 

หรืือกลยุุทธ์ก์ารประมูลูราคา (Bid Strategy) เพื่่�อใช้ท้ำการตลาดให้ต้รงกัับกลุ่่�มเป้า้หมาย 

มากยิ่่�งขึ้้�น นอกจากนี้้�จำนวนนัักการตลาดที่่�ต้้องดำเนิินการโฆษณาทาง YouTube 

ด้้วยตนเองก็็มีีเพิ่่�มมากขึ้้�นด้้วยเช่่นกััน  

	 หนัังสืือเล่่มนี้้�ถููกเขีียนขึ้้�นเพื่่�อนัักการตลาดเหล่่านั้้�น มาดููกัันว่่า YouTube เป็็นสื่่�อ

ประเภทใด มีีอััลกอริิทึึมอะไร ลัักษณะการทำงานเป็็นอย่่างไร และดำเนิินการโฆษณา

อย่่างไร เรามาทำความรู้้�จััก YouTube ไปพร้้อมๆ กััน

14 ช่่วงเวลาที่่�น่่าจดจำที่่�เผยแพร่่ผ่่านทาง YouTube (ที่่�มา: Think with Google)

ธัันวาคม ปีี 2018
มิิวสิิกวิิดีีโอเพลง “Idol” ของวง BTS บอยแบนด์์ช่ื่�อดัังจากเกาหลีีใต้้ทำลายสถิิติิ
ยอดวิิวใน 24 ชั่่�วโมง แซงมิิวสิิกวิิดีีโอเพลง “Thank u, next” ของ Ariana Grande

กุุมภาพัันธ์์ ปีี 2018
วิิดีีโอ YouTube การเปิิดตััวจรวด Falcon Heavy ครั้้�งแรก
ของ SpaceX ได้้กลายเป็็นสตรีีมสดที่่�มีีผู้้�ชมมากที่่�สุุดเป็็นอัันดัับ 
2 ตลอดกาล

กัันยายน ปีี 2017
Rihanna เปิดิตััว Fenty Beauty แบรนด์เ์ครื่�องสำอางที่่�ต้ั้�งชื่่�อแบรนด์์
ตามชื่่�อของเธอเอง ภายในเวลาเพีียง 1 เดืือนหลัังจากเปิิดตััว คอน
เทนต์์เกี่่�ยวกัับ Fenty Beauty มีียอดวิิวสููงถึึง 132 ล้้านวิิว ทำให้้
เป็็นคอนเทนต์์เกี่่�ยวกัับการเปิิดตััวแบรนด์์เครื่�องสำอาง
ที่่�มีีผู้้�ชมมากที่่�สุุดในประวััติิศาสตร์์ YouTube

มกราคม ปีี 2015
YouTube Creator สััมภาษณ์ Barack Obama ประธานาธิิบดีีสหรััฐอเมริิกา 
ด้้วยเหตุุนี้้�ทำให้้ประธานาธิิบดีี Obama เป็็นประธานาธิิบดีีคนแรกที่่�ออกอากาศ
การสััมภาษณ์์สดบนแพลตฟอร์์มโซเชีียลมีีเดีีย
มิิถุุนายน ปีี 2014
เป็็นอีีกหนึ่่�งปรากฏการณ์์ที่่�สร้างกระแสไปทั่่�วโลก เม่ื่�อมิิวสิิกวิิดีีโอของ Gangnam 
Style ที่่�ถูกูปล่่อยบน YouTube ครั้�งแรกในปีี 2012 กลายเป็็นวิดีิีโอแรกของโลกที่่�
มีียอดวิิวเกิิน 2 พัันล้้านวิิว ปััจจุุบัันมีียอดวิิวอยู่่�ที่่� 3.3 พัันล้้านวิิว

มีีนาคม ปีี 2013
จำนวนผู้้�ใช้้ YouTube ต่่อเดืือนทะลุุ 1 พัันล้้านคน

ตุลาคม ปี 2012 
วดิโีอถ่ายทอดสดของ Felix Baumgartner ขณะทีเ่ขากระโดดดิง่พสุธาลงมาจากชั้น
บรรยากาศสู่พื้นโลก สร้างสถิติใหม่ด้วยยอดผู้ติดตามชมสูงถึง 8 ล้าน

กรกฎาคม ปีี 2012
เป็็นครั้้�งแรกในประวััติิศาสตร์์ที่่�การแข่่งขัันกีีฬาโอลิิมปิิกถููกถ่่ายทอดสดบน YouT-
Tube โดยมีีผู้้�ชมสตรีีมวิิดีีโอถึึง 230 ล้้านครั้้�ง

เมษายน ปี 2011
วิดีโอของ “Nyan Cat” วิดีโอแอนเิมชันทีมี่ตัวการ์ตูน
แมว ลำ�ำตัวเป็นขนมป็อปทาร์ต พร้อมกับเพลงภาษา
ญี่ปุ่นที่สร้างด้วยซอฟต์แวร์สังเคราะห์เสียง ถูกอัป
โหลดและได้รับความนิยมอย่างมากบนอินเทอร์เนต็

มีีนาคม ปีี 2010
จำนวนวิดีิีโอที่่�อััปโหลดขึ้้�น YouTube ทุุกๆ นาทีี
น้ั้�นรวมแล้้วเกิิน 24 ชั่่�วโมง

กุุมภาพัันธ์์ ปีี 2009
สำนัักวาติิกัันเปิิดช่่อง YouTube 

กัันยายน ปีี 2008
“Evolution of Dance” กลายเป็็น
วิิดีีโอ YouTube รายการแรกที่่�มีีผู้้�ชม
ถึึง 100 ล้้านครั้้�ง
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 อััลกอริิทึึมหลัักของ YouTube ที่่�นักัการตลาดต้้องรู้้� 

	 หากคุุณต้้องการทำการตลาดผ่่าน YouTube ให้้ประสบความสำเร็็จ คุุณต้องเข้้าใจ 

อััลกอริิทึึมของระบบแพลตฟอร์์มนี้้�เสีียก่่อน

	 ถ้า้คุุณอยากให้้ผู้้�คนจำนวนมากรู้้�จัักช่อ่ง YouTube ที่่�อััปเดตคอนเทนต์อ์ย่่างสม่่ำเสมอ 

คุุณต้้องจดจำอััลกอริิทึึมหลัักของ YouTube เหล่่านี้้� สำหรัับเนื้้�อหาต่่อจากนี้้� ผู้้�เขีียนขอ

อ้้างอิิงข้้อมููลจาก “YouTube Creator Academy”

	 เมื่่�อคุุณใช้้ YouTube ระบบจะแนะนำวิิดีีโอมากมายในรููปแบบต่่างๆ มาให้้คุุณ เรามา

ดูกูัันว่่าวิดิีโีอแนะนำที่่�แสดงผลอย่่างต่่อเน่ื่�องบนหน้้าแรกของ YouTube และรายชื่่�อวิิดีโีอ

ที่่�แสดงหน้้าฟีีดหลัักของแอปพลิิเคชััน YouTube รวมไปถึึงหน้้าการค้้นหานั้้�น เป็็นการใช้้

อััลกอริิทึึมแบบใด

	 อััลกอริิทึึมผลการค้้นหาทั่่�วไป 

	
	ตัั วอย่่างเมื่่�อเราค้้นหาคำว่่า “หนัังสืือ” ใน YouTube
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21แนะนำำ�การตลาดบน Youtube

	 ผู้้�ใช้ง้านส่ว่นใหญ่เ่ข้า้ YouTube แล้ว้ใส่ค่ียี์เ์วิริ์ด์สำคััญเพื่่�อค้น้หาวิดิีโีอที่่�ต้้องการรัับชม 

ซ่ึ่�งผลการค้้นหาของผู้้�ใช้้งานแต่่ละรายก็็จะแตกต่่างกัันออกไป โดยจะแสดงผลการค้้นหา

ตรงกัับข้อ้มูลูของผู้้�ใช้ง้านน้ั้�นๆ เช่น่ วิดิีโีอที่่�เคยรัับชม หรืือช่อ่งที่่�เรากดสมััครติิดตามข้อ้มูลู 

(Subscribe)

	 ซ่ึ่�งในขั้้�นตอนนี้้�เอง เราควรเลืือกใช้ว้ิธิีทีี่่�จะแสดงวิดิีโีอโฆษณาให้ผู้้้�ใช้ง้านมองเห็น็ได้อ้ย่า่ง

เป็็นธรรมชาติิ แทนที่่�จะเป็็นเพีียงโฆษณาที่่�อยู่่�ด้้านบนสุุดของผลการค้้นหา  

	ก่ อ่นอ่ื่�น YouTube จะจััดลำดัับความสำคััญ 3 อย่่างของผลการค้น้หาคืือ ความเกี่่�ยวข้้อง 

การมีีส่่วนร่่วม และคุุณภาพ เพ่ื่�อมอบประสบการณ์์ที่่�ดีีที่่�สุุดให้้แก่่ผู้้�ใช้้งาน

	 1. ความเกี่่�ยวข้้องของวิิดีีโอกัับคำค้้นหา

	ค วามเกี่่�ยวข้อ้งจะถูกูคำนวณจากตััวแปรหลายๆ อย่า่ง เช่น่ หััวข้้อวิิดีโีอ แท็ก็ คำอธิบิาย

ของวิิดีีโอ โดยระบบจะรวบรวมข้้อมููล และประมวลผลจัับคู่่�คอนเทนต์์วิิดีีโอกัับคำค้้นหาที่่�

ผู้้�ใช้้ค้้นหาว่่าตรงกัันมากแค่่ไหน

	 2. การมีีส่่วนร่่วมของผู้้�ใช้้ที่่�มีีอยู่่�

	 การมีสี่ว่นร่่วมจะถูกูคำนวณจากตััวแปรการมีสี่ว่นร่่วม ที่่�รวบรวมข้อ้มูลูการใช้ง้านของ 

ผู้้�ใช้้หลายรายบน YouTube โดยใช้้ตััวชี้้�วััดที่่�สามารถวััดความเกี่่�ยวข้้องได้้ กล่่าวคืือ 

หลัังจากที่่�ผู้้�ใช้้ค้้นหาด้้วยคำค้้นหาเฉพาะ ระบบจะวิิเคราะห์์เวลาในการรัับชมวิิดีีโอ แล้้ว 

ตรวจสอบว่่าวิิดีีโอดัังกล่่าวมีีความเกี่่�ยวข้้องกัับคีีย์์เวิิร์์ดที่่�ค้้นหาหรืือไม่่ 

	 3. คุุณภาพของวิิดีีโอ

	สุุ ดท้้ายระบบของ YouTube จะพิิจารณาและจััดอัันดัับวิิดีีโอที่่�มีีคุุณภาพสููงอยู่่�ใน 

อัันดัับแรกๆ ของการค้้นหา ซ่ึ่�งเป็็นตััวแปรที่่�กำหนดว่่าช่่องใดแสดงความเชี่่�ยวชาญ และ

ความน่่าเชื่่�อถืือในหััวข้้อเฉพาะนั้้�นๆ ได้้
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	 อััลกอริิทึึมวิิดีีโอแนะนำำ�

	
	วิ ดีีโอแนะนำบนหน้้าหลัักของ YouTube

	 เม่ื่�อคุุณเข้า้สู่่� YouTube วิดิีโีอเหล่า่นี้้�จะแสดงผลในหน้า้แรก เมื่่�อคุุณคลิกิดูวิูิดีโีอใดวิดิีโีอ

หนึ่่�ง วิิดีีโอเหล่่านี้้�ก็็จะแสดงผลอยู่่�ด้้านข้้างวิิดีีโอที่่�คุุณกำลัังดูู เราเรีียกรายการวิิดีีโอเหล่่านี้้�

ว่่า “วิิดีีโอแนะนำ”

	 YouTube จะแนะนำคอนเทนต์ว์ิดีิีโอที่่�ผู้้�ใช้ง้านน่า่จะชอบ และแสดงผลตลอดเวลาที่่�อยู่่�

ในระบบของ YouTube เพ่ื่�อทำให้้ผู้้�ใช้้งานใช้้เวลาในการรัับชมวิิดีีโอบน YouTube นาน

ขึ้้�น ซึ่่�งหลัักการของวิิดีีโอแนะนำมีีดัังนี้้�  

	 •	วิดีีโออ่ื่�นที่่�ผู้้�ใช้้งานคนอื่่�นๆ ดููเป็็นจำนวนมากหลัังจากดููวิิดีีโอดัังกล่่าว 

	 •	วิดีโีอในหััวข้้อที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับวิิดีีโอที่่�ผู้้�ใช้้งานกำลัังดููอยู่่� (อาจเป็็นวิิดีโีอจากช่่องเดีียวกััน 

		  หรืือวิิดีีโอจากช่่องอื่่�นก็็ได้้)

	 •	วิดีีโออื่่�นๆ จากประวััติิการดููที่่�ผ่่านมาของผู้้�ใช้้งาน

	วิ ดีีโอแนะนำจะแสดงที่่�ด้้านล่่างของ “วิิดีีโอถััดไป” ที่่�อยู่่�ทางด้้านขวาของหน้้ารัับชม

วิิดีีโอ ส่่วนในกรณีีของแอปพลิิเคชัันโทรศััพท์์มืือถืือ จะแสดงที่่�ด้้านล่่างของวิิดีีโอที่่�กำลััง

รัับชมอยู่่� ซึ่่�งจะแสดงเป็็นวิิดีีโอถััดไปในการเล่่นอััตโนมััติิ
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	 อััลกอริิทึึมวิิดีีโอยอดนิิยม

	 เมื่่�อคุุณเข้้าสู่่� YouTube คุุณจะเห็็นหมวดหมู่่�หลััก 3 หมวด คืือ หน้้าแรกของ YouTube 

(หน้้าหลััก) สำรวจ (วิิดีีโอยอดนิิยม) และการติิดตาม ซึ่่�งในหมวดหมู่่�สำรวจ (วิิดีีโอยอด

นิิยม) นั้้�นจะแสดงวิิดีีโอต่่างๆ ที่่�ได้้รัับความนิิยมสููงสุุดบน YouTube ในปััจจุุบััน โดยแบ่่ง

คอนเทนต์์ตามประเภทต่่างๆ เช่่น มาแรง (วิิดีีโอยอดนิิยม) เพลง เกม ข่่าวสาร และกีีฬา 

เป็็นต้้น

	
	 รายการวิิดีีโอยอดนิยิมในประเทศบน YouTube 

	 แท็็บวิิดีีโอยอดนิิยมช่่วยให้้ผู้้�ใช้้รู้้�ว่่ากำลัังเกิิดเหตุุการณ์์อะไรขึ้้�นบน YouTube และทั่่�ว

โลกได้้ รายการวิิดีีโอที่่�กำลัังมาแรงจะอััปเดตทุุกๆ 15 นาทีี ซึ่่�งทุุกครั้�งที่่�อััปเดต อัันดัับของ

วิิดีีโอในรายการก็็จะเพิ่่�มขึ้้�น ลดลง หรืืออยู่่�คงที่่�เท่่าเดิิม

	 ในบรรดาวิิดีีโอใหม่่จำนวนมากที่่�อััปโหลดขึ้้�น YouTube ในช่่วงเวลาหนึ่่�ง ระบบจะแสดง

แค่ว่ิดิีโีอใหม่ท่ี่่�กำลัังเป็็นที่่�นิยิมจำนวนหนึ่่�งเท่่านั้้�น ในแท็็บวิดีิีโอที่่�กำลัังมาแรงจะแสดงวิดิีโีอ

ที่่�เป็็นที่่�สนใจของผู้้�ใช้้งานในวงกว้้าง ส่่วนวิิดีีโอเพลงใหม่่ของนัักร้้องยอดนิิยม หรืือตััวอย่่าง

ภาพยนตร์์เรื่่�องใหม่่นั้้�นระบบจะแสดงปกติิ   
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 แนะนำำ�เครื่่�องมืือ (Tool) สำำ�หรัับวิิเคราะห์์ YouTube

	 เมื่่�อความนิยิมของแพลตฟอร์ม์วิดิีโีออย่า่ง YouTube เพิ่่�มสูงูขึ้้�น ธุุรกิจิที่่�ให้้บริิการช่ว่ย

วิเิคราะห์์ช่อ่ง YouTube ท้ั้�งในประเทศและทั่่�วโลกก็เ็กิดิขึ้้�นตามมามากมาย บริิการเหล่า่นี้้� 

เป็็นเครื่�องมืือ (Tool) วิิเคราะห์์ที่่�สะดวกมากสำหรัับใช้้ในการวิิเคราะห์์ช่่อง YouTube 

หรืือการวััดประสิิทธิิภาพการใช้้งานของช่่อง นอกจากนี้้�ยัังสามารถอ้้างอิิงข้้อมููลจากช่่อง

คู่่�แข่่งอื่่�นๆ ได้้อีีกด้้วย อย่่างไรก็็ตาม เนื่่�องจากบริิการเหล่่านี้้�เป็็นการคาดคะเนข้้อมููลผ่่าน

การรวบรวมสถิิติิของช่่อง YouTube ดัังนั้้�นเราควรใช้้เป็็นข้้อมููลอ้้างอิิงเท่่านั้้�น มาดููกััน

ว่่ามีีเครื่่�องมืืออะไรบ้้าง 

	 NoxInfluencer (https://noxinfluencer.com/)

	 NoxInfluencer เป็น็บริกิารวิเิคราะห์ข์้อ้มูลูทางสถิติิทิี่่�ช่ว่ยให้ช้่อ่งของครีเีอเตอร์เ์ติบิโต 

โดยการให้้บริิการด้้านการตลาดอิินฟลููเอนเซอร์์ เช่่น การค้้นหาครีีเอเตอร์์ การวิิเคราะห์์

ช่อ่งของครีเีอเตอร์ ์รวมไปถึงึการให้ข้้้อมูลูต่่างๆ เช่น่ การวิเิคราะห์ข้์้อมูลูทั้้�งทาง YouTube 

และช่่องทางโซเชียีลต่า่งๆ การวิเิคราะห์เ์ปรีียบเทียีบช่่อง ข้อ้มููลผู้้�ติดิตาม และยอดวิิวแบบ

เรียีลไทม์์ ซึ่่�งโดยพื้้�นฐานแล้้ว สมาชิิกฟรีีสามารถเข้้าไปดููข้อ้มููลได้้หลากหลาย สามารถลอง

เข้้าไปใช้้เป็็นข้้อมููลอ้้างอิิงสำหรัับการจััดการช่่องของคุุณได้้

	  ข้้อมููลที่่�ให้้บริิการ (สมาชิิกฟรีี): ช่่องโซเชีียลยอดนิิยม / สถิิติิช่อง / วิิเคราะห์์ผู้้�ชม / วิิเคราะห์์วิิดีีโอ

หน้้าหลัักของเว็็บไซต์์ NoxInfluencer
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	 Google Trend (https://trends.google.com)

	นี่่ �คืือบริกิารตรวจสอบการค้น้หาคีีย์์เวิริ์ด์ที่่�ให้บ้ริกิารโดย Google โดยจะรวบรวมข้้อมูลู

ทั้้�งหมดที่่�เราค้้นหา ดัังนั้้�นคุุณสามารถตรวจสอบต้ั้�งแต่่คำค้้นหาที่่�ได้้รัับความนิิยมสููงสุุดใน

ขณะนั้้�น ไปจนถึงึคำที่่�ถููกค้น้หามากที่่�สุุดของปี ีรวมไปถึงึข่่าวสารและคำค้น้หายอดนิิยมใน

แต่ล่ะหมวดหมู่่�ที่่�หน้า้เว็บ็ไซต์ ์ข้อ้ดีีคืือสามารถตรวจสอบแนวโน้ม้ของคู่่�แข่ง่ได้อ้ย่่างรวดเร็ว็

และง่่ายดาย

	  ข้้อมููลที่่�ให้้บริิการ (สมาชิิกฟรีี): การเปลี่่�ยนแปลงความสนใจของคำำ�ค้้นหา คำำ�ค้้นหาที่่�เกี่่�ยวข้้อง 

หัวัข้้อที่่�เก่ี่�ยวข้้อง ความสนใจตามพื้้�นที่่� คำำ�ค้้นหาที่่�กำำ�ลังัมาแรง 

หน้้าจอเวลาค้้นหาคีีย์์เวิิร์์ดเฉพาะใน Google Trend
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 ข้้อมููลเบื้้�องต้้นเกี่่�ยวกัับโฆษณา YouTube และคำศััพท์์เฉพาะที่่�ควรรู้้�

 กลยุุทธ์์การโฆษณาบน YouTube เพื่่�อเพิ่่�มการรัับรู้้�แบรนด์์

 กลยุุทธ์์การโฆษณาบน YouTube เพื่่�อเพิ่่�มการพิิจารณาแบรนด์์

 กลยุุทธ์์การโฆษณาบน YouTube เพื่่�อเพิ่่�มยอดขาย

การเริ่่�มต้้น
ใช้้โฆษณา YouTube

PART 02
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 ข้้อมููลเบื้้�องต้้นเกี่่�ยวกัับโฆษณา YouTube และคำำ�ศััพท์์เฉพาะที่่�ควรรู้้�

	 เมื่่�อคุุณดูวิูิดีโีอบน YouTube คุุณจะเห็น็วิิดีโีอแนะนำที่่�เป็็นโฆษณาอย่่างน้้อยหนึ่่�งครั้�ง 

หรืือคุุณอาจเคยเห็น็โฆษณาที่่�ปรากฏขึ้้�นก่่อน หลััง หรืือคั่่�นกลางระหว่่างที่่�วิดิีโีอกำลัังเล่่น ซึ่่�ง

เป็็นโฆษณาที่่�สามารถกดข้้ามได้้ เรามาดูวูิธีิีเริ่่�มต้้นและการใช้้งานโฆษณาเหล่่านั้้�นในบทนี้้�กััน 

	  โฆษณา YouTube กำำ�ลัังมาแรง

	 หลายธุุรกิิจกำลัังใช้้วิิดีีโอในการทำการตลาดออนไลน์์อย่่างแข็็งขััน เราอาจจะเห็็นได้้

จากข่่าวเกี่่�ยวกัับยอดวิิวของคลิิปที่่�เกิิน 1 ล้้าน 5 ล้้าน และ 10 ล้้านวิิว ผ่่านการรายงาน

ของสื่่�อต่่างๆ ซ่ึ่�ง KPI (เป้้าหมายของการโฆษณา) ของการทำการตลาดในรููปแบบวิิดีีโอคืือ

ยอดวิิว และ YouTube คืือหััวใจสำคััญของยอดวิิวนี้้� 

	ด้ ้วยเหตุุนี้้�เอง เม่ื่�อความสำคััญของ YouTube กัับการทำการตลาดมีีเพิ่่�มขึ้้�น ส่่งผลให้้

ความคิิดสร้้างสรรค์์ในการทำโฆษณา YouTube ถููกให้้ความสำคััญมากขึ้้�นเช่่นเดีียวกััน

	 ในช่ว่งแรกที่่�บริิษัทัเกาหลีเีริ่่�มหัันมาทำการตลาดบน YouTube พวกเขาใช้ว้ิดีิีโอโฆษณา

แบบเดีียวกัับที่่�เผยแพร่่ทางโทรทััศน์์ 15 วิินาทีี และ 30 วิินาทีี มาใช้้บน YouTube แต่่

ปััจจุุบัันมีีการสร้างวิิดีีโอหลากหลายรููปแบบที่่�ไปไกลกว่่าวิิดีีโอแบบ Brand Storytelling 

หรืือการโปรโมตผลิิตภััณฑ์์ทั่่�วไป เพ่ื่�อดึึงดููดความสนใจของผู้้�บริิโภค และสร้างวิิดีีโอที่่�ตรง

ตามรููปแบบโฆษณา YouTube เป็็นหลััก

โฆษณา Fitz ที่่�ปรัับให้้เหมาะสมสำหรัับโฆษณา Bumper ของ YouTube 
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	ก ารสร้้าง Google Ads

	 Google Ads คืืออะไร

	คุุณส ามารถสร้า้งโฆษณา YouTube ผ่า่นโปรแกรมที่่�เรียีกว่า่ Google Ads ได้ ้รููปแบบ

โฆษณาของ Google Ads ไม่ไ่ด้ม้ีเีพียีงแค่ ่YouTube Ads เท่า่นั้้�น แต่ย่ัังรวมไปถึงึ Google 

Display Ads (เดิิมชื่่�อ GDN), Google Search, Google Shopping Ads, Mobile App 

Ads เป็็นต้้น หากต้้องการสร้้างโฆษณาบน YouTube เราจำเป็็นต้้องลงทะเบีียนสมััคร 

Google Ads และสร้าง “บััญชีีโฆษณา” ขึ้้�นมาเสีียก่่อน โดยสามารถสร้้างบััญชีีโฆษณา

ได้้อย่่างง่่ายเพีียงใช้้อีีเมลของ Google (Gmail) 

Google Ads แพลตฟอร์มโฆษณาของ Google (Google Ads Website: http://ads.google.com)

	ก ารเริ่มต้นใช้งาน Google Ads

	 เมื่่�อคุุณมีบััญชีี Gmail อยู่่�แล้้ว คุุณก็็สามารถสร้้างบััญชีี Google Ads เองได้้ภายใน 

3 นาทีีจากเว็็บไซต์์ด้้านบน อย่่างไรก็็ตาม ในการสร้้างบััญชีีโฆษณาสำหรัับธุุรกิิจ ไม่่ควรใช้้

อีีเมลส่วนตััวของบุุคคลที่่�รัับผิิดชอบ ในบางครั้�งบริิษัทัหรืือองค์์กรจะสมััครบััญชีี YouTube 

หรืือบััญชีี Google Ads ด้้วยบััญชีีส่่วนตััวของผู้้�จััดการฝ่่ายการตลาด ซ่ึ่�งอาจทำให้้เกิิด

ปััญหาได้้ เมื่่�อผู้้�รัับผิิดชอบลาออกหรืือออกจากงาน ดัังน้ั้�นจึึงแนะนำให้้สร้้างบััญชีี Gmail 

ใหม่ส่ำหรัับสมััครบััญชีโีฆษณาเพ่ื่�อใช้ร้่ว่มกัันโดยเฉพาะ และคอยเปลี่่�ยนรหััสผ่านอยู่่�เสมอ

เพื่่�อความปลอดภััย 

“สร้้างบััญชีี Google” ที่่�จะใช้้เป็็นข้้อมููลเข้้าสู่่�ระบบ Google Ads 

1.	 เข้้าสู่่�หน้้าหลัักของเว็็บไซต์์ Google.com จากนั้้�นเลืือกหััวข้้อ > ลงชื่่�อเข้้าใช้้ > สร้้างบััญชีี > 
	 เลืือกบััญชีีส่่วนบุุคคล หรืือ บััญชีีแบรนด์์ (จััดการธุุรกิิจของฉััน) 
2.	 กรอกข้้อมููลต่่างๆ เช่่น ชื่่�อ, ไอดีี, รหััสผ่่าน, วัันเกิิด 
3.	 ยอมรัับข้้อมููลส่่วนบุุคคลและข้้อกำหนด 
4.	ยืื นยัันตััวตนผ่่านโทรศััพท์์มืือถืือ หรืือ เสร็็จสิ้้�น 
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	 การสร้้างแคมเปญใน Google Ads

	 เพื่่�อการทำโฆษณา YouTube ให้้ได้้ผลลััพธ์์ที่่�ดีี สิ่่�งสำคััญคืือต้้องเข้้าใจโครงสร้้างของ

โฆษณาอย่่างถ่่องแท้้ โดยบััญชีีจะประกอบไปด้้วย “บััญชีีโฆษณา - แคมเปญ - กลุ่่�มโฆษณา 

- เนื้้�อหา” รวมไปถึงึเข้า้ใจกระบวนการทั้้�งหมด เช่น่ การเลืือกผลิติภััณฑ์์โฆษณา การกำหนด

กลุ่่�มเป้้าหมาย การลงทะเบีียนเนื้้�อหาวิิดีีโอ ฯลฯ

(หน้้าการตั้้�งค่่าแคมเปญ) หน้้าบััญชีี Google Ads 

	ก ารสร้้างแคมเปญวิิดีีโอและการกำำ�หนดเป้้าหมายแคมเปญ

 	 หลัังจากเข้้าสู่่�ระบบ Google Ads แล้้ว คลิิกที่่� [แคมเปญ] ตรงเมนููด้้านซ้้าย จากนั้้�น

เลืือก [+แคมเปญใหม่่] เพ่ื่�อสร้างแคมเปญ สำหรัับประเภทของแคมเปญให้้เลืือก [วิิดีีโอ] 

และเลืือกหััวข้้อ [เป้้าหมายแคมเปญ] เพื่่�อเลืือกเป้้าหมายให้้กัับแคมเปญ

เป้้าหมายของโฆษณาที่่�สามารถเลืือกได้้เวลาสร้้างแคมเปญ 

เลืือกเป้้าหมายที่่�คุุณคิิดว่่าจะทำให้้แคมเปญนี้้�ประสบความสำเร็็จ

ยอดขาย

การรัับรู้้�ถึึงแบรนด์์
และการเข้้าถึึง

โอกาสในการขาย

การโปรโมตแอปพลิิเคชััน

การเข้้าชมเว็็บไซต์์

การเข้้าชมร้้านค้้า
และโปรโมชัันในพื้้�นที่่� 

การพิิจารณาผลิติภััณฑ์์
และแบรนด์์

สร้้างแคมเปญ
แบบไม่่มีีเป้้าหมาย

ดำเนินิการต่อ่ ยกเลิิก

แคมเปญทั้้�งหมด

หน้้าหลััก

แคมเปญ

การตั้้�งค่่า

แสดงน้้อยลง

ตำแหน่่ง

ประวััติิการเปลี่่�ยนแปลง

เป้าหมายเพิ่มประสิทธิภาพ

กลุ่มแคมเปญ

ค้นหา ชำ�ระเงินรายงาน เครื่องมือและ
การตั้งค่า

แคมเปญ

ค้้นหา
สถานะแคมเปญ : ไม่่ได้้ลบ เพิ่่�มฟิิลเตอร์์

แคมเปญ

ทั้้�งหมด : บััญชีี

ไม่่มีีแคมเปญที่่�ตั้้�งค่่าไว้้

แคมเปญใหม่่

กลุ่่�ม คอลััมน์์

งบประมาณ สถานะ รููปแบบแคมเปญ

รายงาน ดาวน์์โหลด ขยาย เพิ่่�มเติิม
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	รู ปแบบการเผยแพร่่ที่่�สามารถกำหนดได้้เมื่่�ออััปโหลดวิิดีีโอมีีดัังต่่อไปนี้้�

	 สาธารณะ (Public): วิดิีโีอจะถููกเผยแพร่่บนช่่อง YouTube ในรููปแบบที่่�ทุุกคนสามารถ

รัับชมได้้

	 ไม่่ได้้ลงทะเบียีน (ไม่่เป็็นสาธารณะ) (Unlisted): เฉพาะผู้้�ใช้้ที่่�มี ีURL ของวิดีิีโอเท่่านั้้�น

ถึงึจะสามารถเปิิดดูวูิดีิีโอได้้ และวิิดีโีอจะไม่่ปรากฏในช่่อง YouTube 

	ส่ วนตััว (Private): ไม่่มีีใครสามารถดูวูิดิีโีอได้้ ยกเว้้นผู้้�ที่่�อััปโหลดวิดีิีโอ และไม่่สามารถ

ใช้้เป็็นวิิดีโีอโฆษณาได้้ 

 

	 พรีีเมีียร์์ (Premiere): เป็็นฟีีเจอร์์สำหรัับต้ั้�งค่่าให้้วิิดีีโอเผยแพร่่ในวัันและเวลาที่่�

กำหนด อย่่างไรก็็ตาม การต้ั้�งค่่าการเผยแพร่่รููปแบบนี้้�ไม่่สามารถใช้้เป็็นวิิดีีโอโฆษณาได้ ้

จนกว่่าจะถึึงเวลาที่่�กำหนดการเผยแพร่่ 

	 หากคุุณสร้้างวิิดีีโอโฆษณาตััวเดีียวกัันแต่่หลากหลายรููปแบบ โดยคุุณไม่่ต้้องการให้้

โฆษณาน้ั้�นปรากฏบนช่่อง YouTube ทั้้�งหมด แต่อ่ยากให้้แสดงผลเพีียงแค่ว่ิดิีโีอหลัักเพีียง

ตััวเดีียว คุุณสามารถตั้้�งค่่าวิิดีีโอเหล่่านั้้�นในรููปแบบ “ไม่่ได้้ลงทะเบีียน (Unlisted)” การ

ทำเช่่นนี้้�จะส่่งผลให้้ภาพลัักษณ์ของช่่องดููเป็็นระเบีียบเรีียบร้้อยมากขึ้้�น 

	รููป แบบโฆษณา YouTube  

	 ใส่่ URL ของวิิดีีโอที่่�อััปโหลดบน YouTube แล้้วมาเรีียนรู้้�รููปแบบโฆษณา และราย

ละเอีียดที่่�สามารถตั้้�งค่่าได้้ไปพร้้อมกััน

	 1. โฆษณาในสตรีีมแบบข้้ามได้้ Skippable in-stream (TrueView in-stream) 

	 เมื่่�อคุุณกรอก URL ของวิิดีีโอ แล้้วเลืือกโฆษณาแบบ “Skippable in-stream” จะมีี

ช่่องให้้กรอก Final URL และ Display URL คุุณจำเป็็นต้้องกรอก URL ของหน้้าเว็็บไซต์

ปลายทางที่่�ต้้องการแสดงผล หากผู้้�ชมคลิิกที่่�วิิดีีโอโฆษณาที่่�ช่่อง Final URL 
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	ส ามารถใช้้ได้้กัับเว็็บไซต์์ปกติิทั่่�วไป เช่่น Facebook, Instagram หรืือ Blog อย่่างไร

ก็็ตาม หน้้าเว็็บไซต์์ที่่�จะใส่่ลงไปต้้องมีีความเกี่่�ยวข้้องกัับผู้้�ลงโฆษณาด้้วยเช่่นกััน 

โฆษณาของ Wanted ในรููปแบบ Companion Banner

	 เมื่่�อโฆษณารููปแบบ Skippable in-stream แสดงบนอุุปกรณ์์ PC โฆษณาใน 

รููปแบบ Companion Banner จะปรากฏขึ้้�นฟรีีที่่�ด้า้นขวาของวิิดีโีอด้้วย โดย Companion 

Banner จะปรากฏเมื่่�อโฆษณาอยู่่�ในสถานะ “สาธารณะ (Public)” เท่่านั้้�น จะไม่่ปรากฏ

บนโฆษณาที่่�อยู่่�ในสถานะ “ไม่่ได้้ลงทะเบีียน (Unlisted)” คุุณสามารถเลืือกและต้ั้�งค่่า 

รููปแบบ Companion Banner ได้้ โดยมีีให้้เลืือก 2 แบบ คืือ “Companion Banner 

แบบวิิดีีโอ” และ “Companion Banner แบบรููปภาพ”

ประเภทของ Companion Banner

•	Companion Banner แบบวิิดีีโอ: โฆษณาที่่�ปรากฏอยู่่�ที่่�ด้้านขวาบนสุุดของตััววิิดีีโอหลััก 
	 เวลาต้ั้�งค่่าโฆษณาให้้เลืือกที่่� “ใช้้รููปภาพที่่�สร้างอััตโนมััติิจากวิิดีีโอในช่่องของคุุณ”  
•	Companion Banner แบบรููปภาพ: เป็็นรููปแบบที่่�แสดงเป็็นรููปภาพ โดยอััปโหลดภาพที่่�จะ 
	 แสดงพร้้อมกัับวิิดีีโอ (300 x 60 พิิกเซล สููงสุุด 150 KB)
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 กลยุุทธ์์การโฆษณาบน YouTube เพื่่�อเพ่ิ่�มการรัับรู้้�แบรนด์์

	ส ำหรัับผู้้�อ่านที่่�ยัังไม่่แน่่ใจว่่าผลิิตภััณฑ์์โฆษณา YouTube คืืออะไร และจะต้้องทำ

โฆษณาอย่่างไร สำหรัับบทนี้้�คุุณควรตั้้�งสมาธิิให้้ดีี มาดููกัันดีีกว่่าว่่าผลิิตภััณฑ์์ YouTube 

แบบไหนที่่�เหมาะกัับแบรนด์์ของเรา 

	 YouTube นำเสนอผลิิตภััณฑ์์โฆษณาที่่�หลากหลายตามกระบวนการทางการตลาด 

(Marketing Funnel) ซ่ึ่�ง Marketing Funnel แบ่่งออกเป็็น 3 ระดัับใหญ่่ๆ คืือ การเพิ่่�ม

การรัับรู้้�ถึงึแบรนด์์ > เพิ่่�มการพิิจารณาการซื้้�อ > กระตุ้้�นให้้เกิิด Conversion ซ่ึ่�ง YouTube 

เป็น็ที่่�รู้้�จัักในฐานะสื่่�อการสร้า้งแบรนด์แ์ละสร้า้งตััวเอง เป็น็ช่อ่งทางการทำการตลาดอย่า่ง

สมบููรณ์แ์บบให้ก้ัับแบรนด์์สินิค้า้ ตั้้�งแต่ก่ารสร้า้งแบรนด์์ไปจนถึึงการเปิิดตััวผลิติภััณฑ์ต์่า่งๆ 

อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

ตััวอย่่าง Marketing Funnel

	 การเริ่่�มต้้นใช้้งานโฆษณาบน YouTube จะเป็็นเรื่่�องง่่ายหากคุุณมีีวิิดีีโอที่่�ต้้องการ

โฆษณาอยู่่�แล้้ว แต่ส่ิ่่�งสำคััญก่่อนที่่�จะเริ่่�มคืือ “การต้ั้�งเป้้าหมายของการโฆษณา” โฆษณา

ที่่�จะได้ผ้ลลััพธ์ท์ี่่�มีปีระสิิทธิภิาพเป็น็ที่่�น่า่พึงึพอใจ จะเกิดิขึ้้�นได้้ก็ต็่อ่เมื่่�อเราเข้้าใจว่า่แบรนด์์

ต้้องการบรรลุุเป้้าหมายแบบใด และผลิติภััณฑ์์โฆษณา YouTube แบบใดที่่�เหมาะสม เรา

จะพาไปทำความรู้้�จัักกัับผลิิตภััณฑ์์โฆษณาที่่�จััดทำโดย YouTube ตามกระบวนการของ 

Marketing Funnel

การรัับรู้้�

การพิิจารณา

Conversion
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	 ตััวอย่่างที่่� 1  ไก่่ทอดแบรนด์์ Oppadak ใช้้โฆษณา Masthead เปิิดตััวเมนููใหม่่

	 ไก่ท่อดแบรนด์ ์Oppadak ใช้โ้ฆษณา Masthead เปิดิตััวเมนูใูหม่ไ่ก่ท่อดซอสถั่่�วเหลืือง 

มีีการใช้้ YouTuber ที่่�เป็็นที่่�ยอมรัับสููงใน YouTube มาเป็็นตััวหลัักในโฆษณา และสร้้าง

วิดิีโีอโฆษณาที่่�เหมาะสมกัับ YouTube ทำให้้ได้ร้ัับความสนใจเป็็นอย่่างมาก นี่่�คืือตััวอย่่าง

การเปิิดตััวเมนููใหม่่โดยการใช้้โฆษณาแบบ Masthead ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

ตััวอย่่างโฆษณา Masthead แบบที่่� 1 โฆษณาของแบรนด์์ Oppadak ที่่�แสดงผลบน PC 

ตััวอย่่างโฆษณา Masthead แบบที่่� 1 โฆษณาของแบรนด์์ Oppadak ที่่�แสดงผลบนโทรศััพท์์มืือถืือ
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	 โฆษณาแบบ Bumper การส่่งข้้อความสั้้�นๆ แต่่ทรงพลังั  

	 เป็็นโฆษณาที่่�จำกััดเวลาสููงสุุดเพียีง 6 วินิาที ีและเป็น็รูปูแบบโฆษณาที่่�สามารถส่ง่ผ่า่น

ข้อ้ความสำคััญไปยัังผู้้�ใช้โ้ดยไม่ส่ามารถกดข้า้มได้ ้การแสดงข้อ้ความที่่�ชััดเจนซ้้ำๆ ทำให้เ้พิ่่�ม

การรัับรู้้�ได้้ เช่่น “ส่่วนลด 20 บาท สำหรัับการซื้้�อครั้้�งแรก” หรืือ “จััดส่่งในวัันเดีียวกััน สั่่�ง

วัันนี้้� ส่่งวัันนี้้�” นอกจากนี้้�ยัังสามารถผลิิตวิดีีโอได้้ง่่าย และสามารถกำหนดข้้อความเองได้้

โดยแบ่่งตามเขตเวลา สถานการณ์์ หรืือเป้้าหมาย 

	 โฆษณาแบบ Bumper ด้้านล่่างเป็็นตััวอย่่างของสถานการณ์์ที่่�จำเป็็นต้้องใช้้ซีีเรีียล

โปรตีีนในชีีวิิตประจำวััน โดยสร้้างวิิดีีโอในแต่ล่ะสถานการณ์์เพื่่�อส่่งข้้อความโฆษณาไปยััง

ผู้้�ใช้้ 

ตััวอย่่างโฆษณา Bumper แบบที่่� 1 โดยใช้้ข้้อความแบบกำหนดเอง

	 โฆษณาแบบ Bumper เป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�คิิดค่่าใช้้จ่่ายแบบ CPM มีีราคาต่่อการ 

แสดงผล 1,000 ครั้้�งอยู่่�ที่่�ประมาณ 80-110 บาท สามารถเข้้าถึึงผู้้�ใช้้ได้้ในราคาที่่�ต่่ำกว่่า

โฆษณาประเภทอื่่�น จากการสำรวจข้้อมููลพบว่่ากว่่า 70% ของการดููวิิดีีโอคืือการดููผ่่าน

โทรศััพท์์มืือถืือ ผู้้�ใช้้ส่่วนใหญ่่มัักดููวิิดีีโอแบบส้ั้�น (Short Form Video) ซ่ึ่�งโฆษณา 6 

วิินาทีีสามารถวางบนวิิดีีโอส้ั้�นได้้ ดัังนั้้�นตััวเลืือกโฆษณารููปแบบนี้้�จะช่่วยเพิ่่�มการเข้้าถึึง

บนโทรศััพท์์มืือถืือได้้ 
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	วิธีก ารต้ังค่าโฆษณา Bumper และ TrueView for Reach

01
สร้้างแคมเปญ

	ค ลิิกปุ่่�ม + บนหน้้าแรกของ Google Ads เพื่่�อสร้้างแคมเปญใหม่่ 

การสร้างแคมเปญ

02
เป้้าหมายแคมเปญ: เพิ่่�มการรัับรู้้�ถึึงแบรนด์์ 

การต้ั้�งค่่าเป้้าหมายแคมเปญ

ภาพรวม แคมเปญ

แนะนำ

แคมเปญ
สถานะแคมเปญ: กำลัังดำเนิินการ (เพิ่่�มตััวกรอง)

กลุ่่�มโฆษณา

วิิดีีโอ

โฆษณาและส่่วนขยาย
โฆษณา Bumper

TrueView for Reach

แคมเปญ

เลืือกเป้้าหมายที่่�คุุณคิิดว่่าจะทำให้้แคมเปญนี้้�ประสบความสำเร็็จ

ยอดขาย

การรัับรู้้�ถึึงแบรนด์์
และการเข้้าถึึง

โอกาสในการขาย

การโปรโมต
แอปพลิิเคชััน

การเข้้าชมเว็็บไซต์์

การเข้้าชมร้้านค้้า
และโปรโมชัันในพื้้�นที่่� 

การพิิจารณาผลิิตภััณฑ์์
และแบรนด์์

สร้างแคมเปญ
แบบไม่่มีีเป้้าหมาย

ดำเนิินการต่่อ ยกเลิิก
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03
เลืือกโฆษณา Bumper หรืือโฆษณา Skippable in-stream ที่่�สามารถกดข้้ามได้้

	 หากคุุณเลืือกที่่� [โฆษณา Skippable in-stream ที่่�สามารถกดข้า้มได้]้ ในประเภทย่อ่ย

ของแคมเปญ จะสามารถตั้้�งค่่าแคมเปญแบบ TrueView for Reach ได้้

การต้ั้�งค่่าเป้้าหมายแคมเปญ

เลืือกประเภทแคมเปญ

ดิิสเพลย์์ วิิดีีโอ

เผยแพร่่โฆษณาประเภทต่่างๆ 
บนเว็็บไซต์์

เข้้าถึึงและมีีส่่วนร่่วมกัับผู้้�ใช้้
บน YouTube และเว็็บไซต์์

กรุณาเลือกรูปแบบแคมเปญตามด้านล่าง

โฆษณา Instream ที่่�สามารถกดข้้ามได้้
เพิ่่�ม Impressions และการเข้้าถึึงอย่่างมีีประสิิทธิิภาพด้้วยโฆษณา Instream ที่่�สามารถกดข้้ามได้้  ดููรายละเอีียด
เพิ่่�มเติิม 

โฆษณา Bumper
เพิ่่�ม Impressions และการเข้้าถึึงอย่่างมีีประสิิทธิิภาพด้้วยโฆษณา Bumper  ดููรายละเอีียดเพิ่่�มเติิม 

โฆษณา Instream ที่่�ไม่่สามารถกดข้้ามได้้
ส่่งข้้อความของคุุณด้้วยโฆษณา Instream 15 วิินาทีีที่่�ไม่่สามารถกดข้้ามได้้ ดููรายละเอีียดเพิ่่�มเติิม 

โฆษณา Outstream
เข้้าถึึงผู้้�ใช้้บนโทรศััพท์์และแท็็บเล็็ตโดยใช้้การเสนอราคา vCPM โดยใช้้โฆษณา Outstream 
ดููรายละเอีียดเพิ่่�มเติิม 

ลำดัับโฆษณา
ใช้้โฆษณา Instream ที่่�สามารถกดข้้ามได้้ โฆษณา Instream ที่่�ไม่่สามารถกดข้้ามได้้ โฆษณา Bumper 
หรืือใช้้โฆษณาผสมกัันเพื่่�อบอกเล่่าเรื่่�องราวของคุุณ โดยเผยแพร่่โฆษณาต่่อผู้้�ใช้้แต่ล่ะคนตามลำดัับที่่�กำหนด 
ดููรายละเอีียดเพิ่่�มเติิม
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	 หลัังจากใส่่ URL ของวิิดีีโอแล้้ว ให้้ใส่่ Final URL และ Display URL โดย Display 

URL จะต้้องเป็็นโดเมนเดีียวกัันกัับ Final URL

	 การใส่่คำที่่�ช่่วยกระตุ้้�นการตััดสิินใจ (Call to Action) โดยชื่่�อเร่ื่�องจะจำกััดอยู่่�ที่่� 15 

ตััวอัักษร และคำกระตุ้้�นการตััดสิินใจปุ่่�มสีีฟ้้าจะจำกััดอยู่่�ที่่� 10 ตััวอัักษร

ต้ั้�งค่่า Final URL

วิิดีีโอ YouTube ของฉััน 

รููปแบบโฆษณาวิิดีีโอ

Google Video Partners

Final URL

คำกระตุ้้�นการตััดสิินใจ

คำกระตุ้้�นการตััดสิินใจ

ถ้้าต้้องการดููตััวอย่่างโฆษณาของคุุณบนโทรศััพท์์มืือถืือ 
คััดลอกลิิงก์์และแชร์์ไปยัังอุุปกรณ์์โทรศััพท์์มืือถืือของคุุณ

Mobile

ดููตััวอย่่างโฆษณาบน YouTube

Desktop

คััดลอกลิิงก์์

จำเป็็น

หััวข้้อโฆษณา

จำเป็็น

Display URL
จำเป็็น

โฆษณา Bumper
แคมเปญนี้ไม่สามารถใช้รูปแบบโฆษณาดังต่อไปนี้ได้ โฆษณา 
Instream ที่สามารถกดข้ามได้, โฆษณา Discovery, โฆษณา 
Instream ที่ไม่สามารถกดข้ามได้, โฆษณา Outstream 
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