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13แนะนำ�ก�รตล�ดบน Youtube

 5 เค้ลิ็ดลิ้บการโฆษัณีาบน YouTube ให้ประสิบค้วามสิำเร็จ้

 อ้ลิกอริทึมหลิ้กของ YouTube ที�น้กการต่ลิาดต่้องรู ้

 เข้าใจ้เกี�ยวก้บบ้ญชื่ีชื่่อง YouTube บ้ญชื่ีส่ิวนบ๊ค้ค้ลิแลิะบ้ญชีื่แบรนด์

 เข้าใจ้การต่ลิาดของ YouTube Creator แลิะบริษั้ท MCN 

 (Multi Channel Network) 

 แนะนำเค้ร่�องม่อ (Tool) สิำหร้บวิเค้ราะห์ YouTube

แนัะนัำากัารตล่าดบนั 
YouTube

PART 01
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 ปัจ้จ้๊บ้นมีธิ์๊รกิจ้จ้ำนวนมากห้นมานำเสินอแลิะโปรโมต่ Brand Story ผู่้านช่ื่องทาง 

YouTube แทนการลิงโฆษัณีาผู่้านทางโทรท้ศึน์ ไม่เพียงแต่่ธิ์๊รกิจ้รายใหญ่ที�ใช้ื่โฆษัณีา 

YouTube อยู่ก่อนแล้ิว แต่่ธิ์ร๊กิจ้ขนาดกลิาง ธิ์๊รกิจ้ขนาดเลิ็ก แลิะสิต่าร์ต่อ้ปก็เริ�มห้นมา

ใชื่้โฆษัณีาผู่้าน YouTube ก้นมากขึ�น แลิะมีจ้ำนวนเพิ�มขึ�นเป็น 2 เท่าในชื่่วง 2 ปีที�ผู้่านมา 

 เม่�อจ้ำนวนโฆษัณีาเพิ�มขึ�น ทาง YouTube ได้อป้เดต่ฟังก์ชื่น้ต่่างๆ เช่ื่น YouTube Ads 

หรอ่กลิยท๊ธิ์ก์ารประมลูิราค้า (Bid Strategy) เพ่�อใชื่ท้ำการต่ลิาดใหต้่รงกบ้กลิ๊ม่เปา้หมาย 

มากยิ�งขึ�น นอกจ้ากนี�จ้ำนวนน้กการต่ลิาดที�ต่้องดำเนินการโฆษัณีาทาง YouTube 

ด้วยต่นเองก็มีเพิ�มมากขึ�นด้วยเชื่่นกน้  

 หน้งส่ิอเลิ่มนี�ถู้กเขียนขึ�นเพ่�อน้กการต่ลิาดเหลิ่าน้�น มาดูก้นว่า YouTube เป็นสิ่�อ

ประเภัทใด มีอ้ลิกอริทึมอะไร ลิ้กษัณีะการทำงานเป็นอย่างไร แลิะดำเนินการโฆษัณีา

อย่างไร เรามาทำค้วามรู้จ้้ก YouTube ไปพร้อมๆ ก้น

14 ชื่่วงเวลิาที�น่าจ้ดจ้ำที�เผู้ยแพร่ผู่้านทาง YouTube (ที�มา: Think with Google)

ธ์ันวาคม ปี็ 2018
มิวสิิกวิดีโอเพลิง “Idol” ของวง BTS บอยแบนด์ช่ื่�อด้งจ้ากเกาหลีิใต่้ทำลิายสิถ้ิต่ิ
ยอดวิวใน 24 ชื่้�วโมง แซึ่งมิวสิิกวิดีโอเพลิง “Thank u, next” ของ Ariana Grande

กุมภาพันธ์์ ป็ี 2018
วิดีโอ YouTube การเปิดต่้วจ้รวด Falcon Heavy ค้ร้�งแรก
ของ SpaceX ได้กลิายเป็นสิต่รีมสิดที�มีผูู้้ชื่มมากที�สิ๊ดเป็นอ้นด้บ 
2 ต่ลิอดกาลิ

กันยายน ป็ี 2017
Rihanna เปดิต่ว้ Fenty Beauty แบรนดเ์ค้ร่�องสิำอางที�ต้่�งชื่่�อแบรนด์
ต่ามชื่่�อของเธิ์อเอง ภัายในเวลิาเพียง 1 เด่อนหลิ้งจ้ากเปิดต่้ว ค้อน
เทนต่์เกี�ยวก้บ Fenty Beauty มียอดวิวสูิงถ้ึง 132 ลิ้านวิว ทำให้
เป็นค้อนเทนต่์เกี�ยวก้บการเปิดต่้วแบรนด์เค้ร่�องสิำอาง
ที�มีผูู้้ชื่มมากที�สิ๊ดในประว้ต่ิศึาสิต่ร์ YouTube

มกราคม ป็ี 2015
YouTube Creator สิ้มภัาษัณ์ี Barack Obama ประธิ์านาธิิ์บดีสิหร้ฐอเมริกา 
ด้วยเหต่๊นี�ทำให้ประธิ์านาธิิ์บดี Obama เป็นประธิ์านาธิิ์บดีค้นแรกที�ออกอากาศึ
การสิ้มภัาษัณี์สิดบนแพลิต่ฟอร์มโซึ่เชื่ียลิมีเดีย
มิถุุนายน ป็ี 2014
เป็นอีกหนึ�งปรากฏการณี์ที�สิร้างกระแสิไปท้�วโลิก เม่�อมิวสิิกวิดีโอของ Gangnam 
Style ที�ถ้กูปล่ิอยบน YouTube ค้ร้�งแรกในปี 2012 กลิายเป็นวดีิโอแรกของโลิกที�
มียอดวิวเกิน 2 พ้นลิ้านวิว ปัจ้จ้๊บน้มียอดวิวอยู่ที� 3.3 พน้ลิ้านวิว

มีนาคม ป็ี 2013
จ้ำนวนผูู้้ใชื่้ YouTube ต่่อเด่อนทะลิ๊ 1 พ้นลิ้านค้น

ตุล่าคม ป็ี 2012 
วดิโีอถ่้ายทอดสิดของ Felix Baumgartner ขณีะที�เขากระโดดดิ�งพสิธ๊ิ์าลิงมาจ้ากชื่้�น
บรรยากาศึสิู่พ่�นโลิก สิร้างสิถ้ิต่ิใหม่ด้วยยอดผูู้้ต่ิดต่ามชื่มสิูงถ้ึง 8 ลิ้าน

กรกฎาคม ป็ี 2012
เป็นค้ร้�งแรกในประว้ต่ิศึาสิต่ร์ที�การแข่งข้นกีฬาโอลิิมปิกถู้กถ่้ายทอดสิดบน You-
Tube โดยมีผูู้้ชื่มสิต่รีมวิดีโอถึ้ง 230 ลิ้านค้ร้�ง

เมษายน ป็ี 2011
วิดีโอของ “Nyan Cat” วิดีโอแอนเิมชื่น้ที�มีต้่วการ์ตู่น
แมว ลิ�าต่ว้เป็นขนมป็อปทาร์ต่ พร้อมก้บเพลิงภัาษัา
ญี�ป๊่นที�สิร้างด้วยซึ่อฟต่์แวร์สิ้งเค้ราะห์เสิียง ถู้กอ้ป
โหลิดแลิะได้ร้บค้วามนิยมอย่างมากบนอินเทอร์เนต็่

มีนาคม ป็ี 2010
จ้ำนวนวดีิโอที�อ้ปโหลิดขึ�น YouTube ทก๊ๆ นาที
น้�นรวมแลิ้วเกิน 24 ชื่้�วโมง

กุมภาพันธ์์ ป็ี 2009
สิำน้กวาต่ิก้นเปิดชื่่อง YouTube 

กันยายน ป็ี 2008
“Evolution of Dance” กลิายเป็น
วิดีโอ YouTube รายการแรกที�มีผูู้้ชื่ม
ถึ้ง 100 ลิ้านค้ร้�ง
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 อัล่กัอร่ที่ึมหล่ักัของ YouTube ที่่�นักัักัารตล่าดต�องร้� 

 หากค้๊ณีต่้องการทำการต่ลิาดผู้่าน YouTube ให้ประสิบค้วามสิำเร็จ้ ค๊้ณีต้่องเข้าใจ้ 

อ้ลิกอริทึมของระบบแพลิต่ฟอร์มนี�เสิียก่อน

 ถ้า้ค๊้ณีอยากให้ผูู้ค้้นจ้ำนวนมากรูจ้้้กชื่อ่ง YouTube ที�อป้เดต่ค้อนเทนต่อ์ย่างสิม�ำเสิมอ 

ค้๊ณีต่้องจ้ดจ้ำอ้ลิกอริทึมหลิ้กของ YouTube เหลิ่านี� สิำหร้บเน่�อหาต่่อจ้ากนี� ผูู้้เขียนขอ

อ้างอิงข้อมูลิจ้าก “YouTube Creator Academy”

 เม่�อค้๊ณีใชื่้ YouTube ระบบจ้ะแนะนำวิดีโอมากมายในรูปแบบต่่างๆ มาให้ค้๊ณี เรามา

ดกูน้ว่าวดิโีอแนะนำที�แสิดงผู้ลิอย่างต่่อเน่�องบนหน้าแรกของ YouTube แลิะรายชื่่�อวิดโีอ

ที�แสิดงหน้าฟีดหลิก้ของแอปพลิิเค้ชื่้น YouTube รวมไปถ้ึงหน้าการค้้นหาน้�น เป็นการใชื่้

อ้ลิกอริทึมแบบใด

 อัล่กัอร่ที่ึมผู้ล่กัารค�นัหาที่ั�วัไป้ 

 
 ต่ว้อย่างเม่�อเราค้้นหาค้ำว่า “หน้งสิอ่” ใน YouTube
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21แนะนำ�ก�รตล�ดบน Youtube

 ผูู้ใ้ชื่ง้านสิว่นใหญเ่ขา้ YouTube แลิว้ใสิค่้ยีเ์วริด์สิำค้ญ้เพ่�อค้น้หาวดิโีอที�ต้่องการรบ้ชื่ม 

ซึึ่�งผู้ลิการค้้นหาของผูู้้ใชื่้งานแต่่ลิะรายก็จ้ะแต่กต่่างก้นออกไป โดยจ้ะแสิดงผู้ลิการค้้นหา

ต่รงกบ้ขอ้มลูิของผูู้้ใชื่ง้านน้�นๆ เชื่น่ วดิโีอที�เค้ยรบ้ชื่ม หรอ่ชื่อ่งที�เรากดสิมค้้รติ่ดต่ามขอ้มลูิ 

(Subscribe)

 ซึึ่�งในข้�นต่อนนี�เอง เราค้วรเลิอ่กใชื่ว้ธิิ์ทีี�จ้ะแสิดงวดิโีอโฆษัณีาใหผูู้้ใ้ชื่ง้านมองเหน็ไดอ้ยา่ง

เป็นธิ์รรมชื่าต่ิ แทนที�จ้ะเป็นเพียงโฆษัณีาที�อยู่ด้านบนสิ๊ดของผู้ลิการค้้นหา  

 กอ่นอ่�น YouTube จ้ะจ้ด้ลิำดบ้ค้วามสิำค้ญ้ 3 อย่างของผู้ลิการค้น้หาค้อ่ ค้วามเกี�ยวข้อง 

การมีสิ่วนร่วม แลิะค้๊ณีภัาพ เพ่�อมอบประสิบการณี์ที�ดีที�สิ๊ดให้แก่ผูู้้ใช้ื่งาน

 1. ความเกี�ยวข�องของวิดีีโอกับคำค�นหา

 ค้วามเกี�ยวขอ้งจ้ะถ้กูค้ำนวณีจ้ากต่ว้แปรหลิายๆ อยา่ง เชื่น่ ห้วข้อวิดโีอ แทก็ ค้ำอธิ์บิาย

ของวิดีโอ โดยระบบจ้ะรวบรวมข้อมูลิ แลิะประมวลิผู้ลิจ้้บคู้่ค้อนเทนต์่วิดีโอกบ้ค้ำค้้นหาที�

ผูู้้ใชื่้ค้้นหาว่าต่รงกน้มากแค้่ไหน

 2. การมีส่วนร่วมของผูู้�ใช�ที�มีอยู่

 การมสีิว่นร่วมจ้ะถ้กูค้ำนวณีจ้ากต้่วแปรการมสีิว่นร่วม ที�รวบรวมขอ้มลูิการใชื่ง้านของ 

ผูู้้ใชื่้หลิายรายบน YouTube โดยใช้ื่ต่้วชื่ี�ว้ดที�สิามารถ้ว้ดค้วามเกี�ยวข้องได้ กล่ิาวค้่อ 

หลิ้งจ้ากที�ผูู้้ใช้ื่ค้้นหาด้วยค้ำค้้นหาเฉพาะ ระบบจ้ะวิเค้ราะห์เวลิาในการร้บชื่มวิดีโอ แลิ้ว 

ต่รวจ้สิอบว่าวิดีโอด้งกล่ิาวมีค้วามเกี�ยวข้องก้บคี้ย์เวิร์ดที�ค้้นหาหรอ่ไม่ 

 3. คุณภาพของวิดีีโอ

 สิ๊ดท้ายระบบของ YouTube จ้ะพิจ้ารณีาแลิะจ้้ดอ้นด้บวิดีโอที�มีค้๊ณีภัาพสูิงอยู่ใน 

อน้ด้บแรกๆ ของการค้้นหา ซึึ่�งเป็นต่้วแปรที�กำหนดว่าช่ื่องใดแสิดงค้วามเชื่ี�ยวชื่าญ แลิะ

ค้วามน่าเชื่่�อถ้่อในหว้ข้อเฉพาะน้�นๆ ได้
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 อัล่กัอร่ที่ึมวั่ดโ่อแนัะนัำา

 
 วิดีโอแนะนำบนหน้าหลิก้ของ YouTube

 เม่�อค้ณ๊ีเขา้สิู ่YouTube วดิโีอเหลิา่นี�จ้ะแสิดงผู้ลิในหนา้แรก เม่�อค๊้ณีค้ลิกิดวิูดโีอใดวดิโีอ

หนึ�ง วิดีโอเหล่ิานี�ก็จ้ะแสิดงผู้ลิอยู่ด้านข้างวิดีโอที�ค้๊ณีกำลิ้งดู เราเรียกรายการวิดีโอเหลิ่านี�

ว่า “วิดีโอแนะนำ”

 YouTube จ้ะแนะนำค้อนเทนต่ว์ดีิโอที�ผูู้ใ้ชื่ง้านนา่จ้ะชื่อบ แลิะแสิดงผู้ลิต่ลิอดเวลิาที�อยู่

ในระบบของ YouTube เพ่�อทำให้ผูู้้ใชื่้งานใชื่้เวลิาในการร้บชื่มวิดีโอบน YouTube นาน

ขึ�น ซึ่ึ�งหลิ้กการของวิดีโอแนะนำมีดง้นี�  

 • วิดีโออ่�นที�ผูู้้ใชื่้งานค้นอ่�นๆ ดูเป็นจ้ำนวนมากหลิ้งจ้ากดูวิดีโอด้งกล่ิาว 

 • วิดโีอในหว้ข้อที�เกี�ยวข้องก้บวิดีโอที�ผูู้ใ้ช้ื่งานกำลิง้ดูอยู ่(อาจ้เป็นวิดโีอจ้ากช่ื่องเดียวกน้ 

  หรอ่วิดีโอจ้ากชื่่องอ่�นก็ได้)

 • วิดีโออ่�นๆ จ้ากประว้ต่ิการดูที�ผู่้านมาของผูู้้ใชื่้งาน

 วิดีโอแนะนำจ้ะแสิดงที�ด้านล่ิางของ “วิดีโอถ้้ดไป” ที�อยู่ทางด้านขวาของหน้าร้บชื่ม

วิดีโอ สิ่วนในกรณีีของแอปพลิิเค้ชื่้นโทรศ้ึพท์ม่อถ่้อ จ้ะแสิดงที�ด้านลิ่างของวิดีโอที�กำลิ้ง

ร้บชื่มอยู่ ซึ่ึ�งจ้ะแสิดงเป็นวิดีโอถ้ด้ไปในการเลิ่นอ้ต่โนม้ต่ิ
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29แนะนำ�ก�รตล�ดบน Youtube

 อัล่กัอร่ที่ึมวั่ด่โอยุอดนั่ยุม

 เม่�อค้ณ๊ีเข้าสู่ิ YouTube ค้ณ๊ีจ้ะเห็นหมวดหมูห่ลิก้ 3 หมวด ค่้อ หน้าแรกของ YouTube 

(หน้าหลิ้ก) สิำรวจ้ (วิดีโอยอดนิยม) แลิะการต่ิดต่าม ซึ่ึ�งในหมวดหมู่สิำรวจ้ (วิดีโอยอด

นิยม) น้�นจ้ะแสิดงวิดีโอต่่างๆ ที�ได้ร้บค้วามนิยมสิูงสิ๊ดบน YouTube ในปัจ้จ้๊บน้ โดยแบ่ง

ค้อนเทนต่์ต่ามประเภัทต่่างๆ เชื่่น มาแรง (วิดีโอยอดนิยม) เพลิง เกม ข่าวสิาร แลิะกีฬา 

เป็นต่้น

 
 รายการวิดีโอยอดนยิมในประเทศึบน YouTube 

 แท็บวิดีโอยอดนิยมชื่่วยให้ผูู้้ใชื่้รู้ว่ากำลิ้งเกิดเหต่๊การณี์อะไรขึ�นบน YouTube แลิะท้�ว

โลิกได้ รายการวิดีโอที�กำลิง้มาแรงจ้ะอป้เดต่ท๊กๆ 15 นาที ซึ่ึ�งท๊กค้ร้�งที�อ้ปเดต่ อ้นดบ้ของ

วิดีโอในรายการก็จ้ะเพิ�มขึ�น ลิดลิง หร่ออยู่ค้งที�เท่าเดิม

 ในบรรดาวิดีโอใหม่จ้ำนวนมากที�อป้โหลิดขึ�น YouTube ในช่ื่วงเวลิาหนึ�ง ระบบจ้ะแสิดง

แค้ว่ดิโีอใหมท่ี�กำล้ิงเป็นที�นยิมจ้ำนวนหนึ�งเท่าน้�น ในแท็บวดีิโอที�กำลิง้มาแรงจ้ะแสิดงวดิโีอ

ที�เป็นที�สินใจ้ของผูู้้ใช้ื่งานในวงกว้าง ส่ิวนวิดีโอเพลิงใหม่ของนก้ร้องยอดนิยม หรอ่ต่ว้อย่าง

ภัาพยนต่ร์เร่�องใหม่น้�นระบบจ้ะแสิดงปกติ่   
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61แนะนำ�ก�รตล�ดบน Youtube

 แนัะนัำาเครื�องมือ (Tool) สืำาหรับวั่เคราะห์ YouTube

 เม่�อค้วามนยิมของแพลิต่ฟอรม์วดิโีออยา่ง YouTube เพิ�มสิงูขึ�น ธิ์ร๊กจิ้ที�ให้บริการชื่ว่ย

วเิค้ราะห์ชื่อ่ง YouTube ท้�งในประเทศึแลิะท้�วโลิกกเ็กดิขึ�นต่ามมามากมาย บริการเหลิา่นี� 

เป็นเค้ร่�องม่อ (Tool) วิเค้ราะห์ที�สิะดวกมากสิำหร้บใชื่้ในการวิเค้ราะห์ชื่่อง YouTube 

หร่อการว้ดประสิิทธิ์ิภัาพการใชื่้งานของชื่่อง นอกจ้ากนี�ย้งสิามารถ้อ้างอิงข้อมูลิจ้ากช่ื่อง

คู้่แข่งอ่�นๆ ได้อีกด้วย อย่างไรก็ต่าม เน่�องจ้ากบริการเหลิ่านี�เป็นการค้าดค้ะเนข้อมูลิผู้่าน

การรวบรวมสิถ้ิติ่ของชื่่อง YouTube ด้งน้�นเราค้วรใชื่้เป็นข้อมูลิอ้างอิงเท่าน้�น มาดูก้น

ว่ามีเค้ร่�องมอ่อะไรบ้าง 

 NoxInfluencer (https://noxinfluencer.com/)

 NoxInfluencer เปน็บรกิารวเิค้ราะหข์อ้มลูิทางสิถ้ติ่ทิี�ชื่ว่ยใหช้ื่อ่งของค้รเีอเต่อรเ์ต่บิโต่ 

โดยการให้บริการด้านการต่ลิาดอินฟลิูเอนเซึ่อร์ เชื่่น การค้้นหาค้รีเอเต่อร์ การวิเค้ราะห์

ชื่อ่งของค้รเีอเต่อร ์รวมไปถ้งึการใหข้้อมลูิต่่างๆ เชื่น่ การวเิค้ราะหข้์อมลูิท้�งทาง YouTube 

แลิะช่ื่องทางโซึ่เชื่ยีลิต่า่งๆ การวเิค้ราะหเ์ปรียบเทยีบช่ื่อง ขอ้มูลิผูู้ต้่ดิต่าม แลิะยอดวิวแบบ

เรยีลิไทม์ ซึ่ึ�งโดยพ่�นฐานแล้ิว สิมาชิื่กฟรีสิามารถ้เข้าไปดูขอ้มูลิได้หลิากหลิาย สิามารถ้ลิอง

เข้าไปใชื่้เป็นข้อมูลิอ้างอิงสิำหร้บการจ้ด้การชื่่องของค้๊ณีได้

  ข�อมล้่ที่่�ให�บรก่ัาร (สืมาช้ก่ัฟร)่: ช่้องโซเช้ยุ่ล่ยุอดน่ัยุม / สืถต่ช่่้อง / วัเ่คราะห์ผู้้�ช้ม / วัเ่คราะห์วัด่โ่อ

หน้าหลิก้ของเว็บไซึ่ต่์ NoxInfluencer
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 Google Trend (https://trends.google.com)

 นี�ค้อ่บรกิารต่รวจ้สิอบการค้น้หาคี้ย์เวริด์ที�ใหบ้รกิารโดย Google โดยจ้ะรวบรวมข้อมลูิ

ท้�งหมดที�เราค้้นหา ด้งน้�นค้๊ณีสิามารถ้ต่รวจ้สิอบต้่�งแต่่ค้ำค้้นหาที�ได้ร้บค้วามนิยมสูิงสิ๊ดใน

ขณีะน้�น ไปจ้นถ้งึค้ำที�ถู้กค้น้หามากที�ส๊ิดของป ีรวมไปถ้งึข่าวสิารแลิะค้ำค้น้หายอดนิยมใน

แต่ล่ิะหมวดหมู่ที�หนา้เวบ็ไซึ่ต่ ์ขอ้ดีค้อ่สิามารถ้ต่รวจ้สิอบแนวโนม้ของคู้แ่ขง่ไดอ้ย่างรวดเรว็

แลิะง่ายดาย

  ข�อมล้่ที่่�ให�บรก่ัาร (สืมาช้ก่ัฟร)่: กัารเป้ล่่�ยุนัแป้ล่งควัามสืนัใจของคำาค�นัหา คำาค�นัหาที่่�เกั่�ยุวัข�อง 

หวััข�อที่่�เก่ั�ยุวัข�อง ควัามสืนัใจตามพื�นัที่่� คำาค�นัหาที่่�กัำาล่งัมาแรง 

หน้าจ้อเวลิาค้้นหาคี้ย์เวิร์ดเฉพาะใน Google Trend
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67แนะนำ�ก�รตล�ดบน Youtube

 ข้อมูลิเบ่�องต่้นเกี�ยวก้บโฆษัณีา YouTube แลิะค้ำศึ้พท์เฉพาะที�ค้วรรู้

 กลิย๊ทธิ์์การโฆษัณีาบน YouTube เพ่�อเพิ�มการรบ้รูแ้บรนด์

 กลิย๊ทธิ์์การโฆษัณีาบน YouTube เพ่�อเพิ�มการพิจ้ารณีาแบรนด์

 กลิย๊ทธิ์์การโฆษัณีาบน YouTube เพ่�อเพิ�มยอดขาย

กัารเร่�มต�นั
ใช้�โฆษณา YouTube

PART 02
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 ข�อม้ล่เบื�องต�นัเกั่�ยุวักัับโฆษณา YouTube แล่ะคำาศััพท์ี่เฉพาะที่่�ควัรร้�

 เม่�อค๊้ณีดวิูดโีอบน YouTube ค๊้ณีจ้ะเหน็วิดโีอแนะนำที�เป็นโฆษัณีาอย่างน้อยหนึ�งค้ร้�ง 

หร่อค๊้ณีอาจ้เค้ยเหน็โฆษัณีาที�ปรากฏขึ�นก่อน หลิง้ หรอ่ค้้�นกลิางระหว่างที�วดิโีอกำลิง้เล่ิน ซึ่ึ�ง

เป็นโฆษัณีาที�สิามารถ้กดข้ามได้ เรามาดวูธีิิ์เริ�มต้่นแลิะการใช้ื่งานโฆษัณีาเหล่ิาน้�นในบทนี�กน้ 

  โฆษณา YouTube กัำาล่ังมาแรง

 หลิายธิ์๊รกิจ้กำลิ้งใชื่้วิดีโอในการทำการต่ลิาดออนไลิน์อย่างแข็งข้น เราอาจ้จ้ะเห็นได้

จ้ากข่าวเกี�ยวก้บยอดวิวของค้ลิิปที�เกิน 1 ลิ้าน 5 ล้ิาน แลิะ 10 ล้ิานวิว ผู้่านการรายงาน

ของสิ่�อต่่างๆ ซึึ่�ง KPI (เป้าหมายของการโฆษัณีา) ของการทำการต่ลิาดในรูปแบบวิดีโอค้อ่

ยอดวิว แลิะ YouTube ค้่อห้วใจ้สิำค้้ญของยอดวิวนี� 

 ด้วยเหต่๊นี�เอง เม่�อค้วามสิำค้้ญของ YouTube ก้บการทำการต่ลิาดมีเพิ�มขึ�น ส่ิงผู้ลิให้

ค้วามค้ิดสิร้างสิรรค้์ในการทำโฆษัณีา YouTube ถู้กให้ค้วามสิำค้้ญมากขึ�นเช่ื่นเดียวกน้

 ในชื่ว่งแรกที�บริษัท้เกาหลิเีริ�มหน้มาทำการต่ลิาดบน YouTube พวกเขาใชื่ว้ดีิโอโฆษัณีา

แบบเดียวก้บที�เผู้ยแพร่ทางโทรท้ศึน์ 15 วินาที แลิะ 30 วินาที มาใชื่้บน YouTube แต่่

ปัจ้จ้๊บ้นมีการสิร้างวิดีโอหลิากหลิายรูปแบบที�ไปไกลิกว่าวิดีโอแบบ Brand Storytelling 

หร่อการโปรโมต่ผู้ลิิต่ภั้ณีฑ์์ท้�วไป เพ่�อดึงดูดค้วามสินใจ้ของผูู้้บริโภัค้ แลิะสิร้างวิดีโอที�ต่รง

ต่ามรูปแบบโฆษัณีา YouTube เป็นหลิก้

โฆษัณีา Fitz ที�ปรบ้ให้เหมาะสิมสิำหร้บโฆษัณีา Bumper ของ YouTube 
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 กัารสืร�าง Google Ads

 Google Ads คืออะไร

 ค๊้ณีสิามารถ้สิรา้งโฆษัณีา YouTube ผู้า่นโปรแกรมที�เรยีกวา่ Google Ads ได ้รูปแบบ

โฆษัณีาของ Google Ads ไมไ่ดม้เีพยีงแค้ ่YouTube Ads เทา่น้�น แต่ย่ง้รวมไปถ้งึ Google 

Display Ads (เดิมชื่่�อ GDN), Google Search, Google Shopping Ads, Mobile App 

Ads เป็นต่้น หากต่้องการสิร้างโฆษัณีาบน YouTube เราจ้ำเป็นต่้องลิงทะเบียนสิม้ค้ร 

Google Ads แลิะสิร้าง “บ้ญชื่ีโฆษัณีา” ขึ�นมาเสิียก่อน โดยสิามารถ้สิร้างบ้ญชื่ีโฆษัณีา

ได้อย่างง่ายเพียงใชื่้อีเมลิของ Google (Gmail) 

Google Ads แพลิต่ฟอร์มโฆษัณีาของ Google (Google Ads Website: http://ads.google.com)

 กัารเร่�มต�นัใช้�งานั Google Ads

 เม่�อค้๊ณีมีบ้ญชื่ี Gmail อยู่แล้ิว ค้๊ณีก็สิามารถ้สิร้างบ้ญชื่ี Google Ads เองได้ภัายใน 

3 นาทีจ้ากเว็บไซึ่ต่์ด้านบน อย่างไรก็ต่าม ในการสิร้างบ้ญชื่ีโฆษัณีาสิำหร้บธิ์๊รกิจ้ ไม่ค้วรใช้ื่

อีเมลิส่ิวนต่ว้ของบค๊้ค้ลิที�รบ้ผิู้ดชื่อบ ในบางค้ร้�งบริษัท้หรอ่องค์้กรจ้ะสิมค้้รบญ้ชีื่ YouTube 

หร่อบ้ญชื่ี Google Ads ด้วยบ้ญชีื่ส่ิวนต้่วของผูู้้จ้้ดการฝ่่ายการต่ลิาด ซึึ่�งอาจ้ทำให้เกิด

ปัญหาได้ เม่�อผูู้้ร้บผิู้ดชื่อบลิาออกหร่อออกจ้ากงาน ดง้น้�นจ้ึงแนะนำให้สิร้างบ้ญชื่ี Gmail 

ใหมส่ิำหรบ้สิม้ค้รบ้ญชื่โีฆษัณีาเพ่�อใชื่ร้ว่มกน้โดยเฉพาะ แลิะค้อยเปลิี�ยนรหส้ิผู่้านอยูเ่สิมอ

เพ่�อค้วามปลิอดภั้ย 

“สิร้างบญ้ชื่ี Google” ที�จ้ะใชื่้เป็นข้อมูลิเข้าสิู่ระบบ Google Ads 

1. เข้าสิูห่น้าหลิ้กของเว็บไซึ่ต่์ Google.com จ้ากน้�นเลิ่อกห้วข้อ > ลิงชื่่�อเข้าใชื่้ > สิร้างบ้ญชื่ี > 
 เลิ่อกบ้ญชื่ีสิ่วนบ๊ค้ค้ลิ หรอ่ บญ้ชื่ีแบรนด์ (จ้้ดการธิ์๊รกิจ้ของฉ้น) 
2. กรอกข้อมูลิต่่างๆ เชื่่น ชื่่�อ, ไอดี, รห้สิผู้่าน, วน้เกิด 
3. ยอมร้บข้อมูลิสิ่วนบ๊ค้ค้ลิแลิะข้อกำหนด 
4. ย่นย้นต่ว้ต่นผู้่านโทรศึพ้ท์ม่อถ้่อ หรอ่ เสิร็จ้สิิ�น 
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 กัารสืร�างแคมเป้ญในั Google Ads

 เพ่�อการทำโฆษัณีา YouTube ให้ได้ผู้ลิลิ้พธิ์์ที�ดี สิิ�งสิำค้้ญค้อ่ต่้องเข้าใจ้โค้รงสิร้างของ

โฆษัณีาอย่างถ่้องแท้ โดยบญ้ชีื่จ้ะประกอบไปด้วย “บญ้ชีื่โฆษัณีา - แค้มเปญ - กลิ๊ม่โฆษัณีา 

- เน่�อหา” รวมไปถ้งึเขา้ใจ้กระบวนการท้�งหมด เชื่น่ การเลิอ่กผู้ลิติ่ภัณ้ีฑ์์โฆษัณีา การกำหนด

กลิ๊่มเป้าหมาย การลิงทะเบียนเน่�อหาวิดีโอ ฯลิฯ

(หน้าการต่้�งค้่าแค้มเปญ) หน้าบ้ญชีื่ Google Ads 

 กัารสืร�างแคมเป้ญวั่ดโ่อแล่ะกัารกัำาหนัดเป้้าหมายุแคมเป้ญ

  หลิ้งจ้ากเข้าสิูร่ะบบ Google Ads แลิ้ว ค้ลิิกที� [แค้มเปญ] ต่รงเมนูด้านซึ่้าย จ้ากน้�น

เลิ่อก [+แค้มเปญใหม่] เพ่�อสิร้างแค้มเปญ สิำหร้บประเภัทของแค้มเปญให้เลิ่อก [วิดีโอ] 

แลิะเลิ่อกห้วข้อ [เป้าหมายแค้มเปญ] เพ่�อเลิ่อกเป้าหมายให้ก้บแค้มเปญ

เป้าหมายของโฆษัณีาที�สิามารถ้เลิ่อกได้เวลิาสิร้างแค้มเปญ 

เลิอ่กเป้าหมายที�ค้๊ณีค้ิดว่าจ้ะทำให้แค้มเปญนี�ประสิบค้วามสิำเร็จ้

ยอดขาย

การร้บรู้ถ้ึงแบรนด์
แลิะการเข้าถ้ึง

โอกาสิในการขาย

การโปรโมต่แอปพลิิเค้ชื่น้

การเข้าชื่มเว็บไซึ่ต่์

การเข้าชื่มร้านค้้า
แลิะโปรโมชื่น้ในพ่�นที� 

การพิจ้ารณีาผู้ลิติ่ภ้ัณีฑ์์
แลิะแบรนด์

สิร้างแค้มเปญ
แบบไม่มีเป้าหมาย

ดำเนนิการต่อ่ ยกเลิิก

แคมเป็ญทั�งหมดี

หน้าหลิก้

แค้มเปญ

การต่้�งค้่า

แสิดงน้อยลิง

ต่ำแหน่ง

ประว้ต่ิการเปลิี�ยนแปลิง

เป้าหมายเพิ�มประสิิทธิ์ิภัาพ

กลิ๊่มแค้มเปญ

ค้้นหา ชื่�าระเงินรายงาน เค้ร่�องม่อแลิะ
การต่้�งค้่า

แค้มเปญ

ค้้นหา
สิถ้านะแค้มเปญ : ไม่ได้ลิบ เพิ�มฟิลิเต่อร์

แค้มเปญ

ท้�งหมด : บ้ญชีื่

ไม่มีแค้มเปญที�ต่้�งค้่าไว้

แค้มเปญใหม่

กลิ๊่ม ค้อลิ้มน์

งบประมาณี สิถ้านะ รูปแบบแค้มเปญ

รายงาน ดาวน์โหลิด ขยาย เพิ�มเต่ิม
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 รูปแบบการเผู้ยแพร่ที�สิามารถ้กำหนดได้เม่�ออ้ปโหลิดวิดีโอมีดง้ต่่อไปนี�

 สาธ์ารณะ (Public): วดิโีอจ้ะถู้กเผู้ยแพร่บนช่ื่อง YouTube ในรูปแบบที�ทก๊ค้นสิามารถ้

รบ้ชื่มได้

 ไม่ไดี�ล่งทะเบยีน (ไม่เป็็นสาธ์ารณะ) (Unlisted): เฉพาะผูู้ใ้ช้ื่ที�ม ีURL ของวดีิโอเท่าน้�น

ถ้งึจ้ะสิามารถ้เปิดดวูดีิโอได้ แลิะวิดโีอจ้ะไม่ปรากฏในช่ื่อง YouTube 

 ส่วนตัว (Private): ไม่มีใค้รสิามารถ้ดวูดิโีอได้ ยกเว้นผูู้้ที�อป้โหลิดวดีิโอ แลิะไม่สิามารถ้

ใช้ื่เป็นวิดโีอโฆษัณีาได้ 

 

 พรีเมียร์ (Premiere): เป็นฟีเจ้อร์สิำหร้บต้่�งค่้าให้วิดีโอเผู้ยแพร่ในว้นแลิะเวลิาที�

กำหนด อย่างไรก็ต่าม การต้่�งค้่าการเผู้ยแพร่รูปแบบนี�ไม่สิามารถ้ใช้ื่เป็นวิดีโอโฆษัณีาได ้

จ้นกว่าจ้ะถ้ึงเวลิาที�กำหนดการเผู้ยแพร่ 

 หากค้๊ณีสิร้างวิดีโอโฆษัณีาต่้วเดียวก้นแต่่หลิากหลิายรูปแบบ โดยค๊้ณีไม่ต้่องการให้

โฆษัณีาน้�นปรากฏบนช่ื่อง YouTube ท้�งหมด แต่อ่ยากให้แสิดงผู้ลิเพียงแค้ว่ดิโีอหลิก้เพียง

ต่้วเดียว ค้๊ณีสิามารถ้ต่้�งค้่าวิดีโอเหล่ิาน้�นในรูปแบบ “ไม่ได้ลิงทะเบียน (Unlisted)” การ

ทำเช่ื่นนี�จ้ะส่ิงผู้ลิให้ภัาพลิก้ษัณ์ีของชื่่องดูเป็นระเบียบเรียบร้อยมากขึ�น 

 ร้ป้แบบโฆษณา YouTube  

 ใสิ่ URL ของวิดีโอที�อ้ปโหลิดบน YouTube แลิ้วมาเรียนรู้รูปแบบโฆษัณีา แลิะราย

ลิะเอียดที�สิามารถ้ต่้�งค้่าได้ไปพร้อมก้น

 1. โฆษณาในสตรีมแบบข�ามไดี� Skippable in-stream (TrueView in-stream) 

 เม่�อค้๊ณีกรอก URL ของวิดีโอ แล้ิวเลิอ่กโฆษัณีาแบบ “Skippable in-stream” จ้ะมี

ชื่่องให้กรอก Final URL แลิะ Display URL ค้๊ณีจ้ำเป็นต่้องกรอก URL ของหน้าเว็บไซึ่ต์่

ปลิายทางที�ต่้องการแสิดงผู้ลิ หากผูู้้ชื่มค้ลิิกที�วิดีโอโฆษัณีาที�ชื่่อง Final URL 
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 สิามารถ้ใชื่้ได้ก้บเว็บไซึ่ต่์ปกติ่ท้�วไป เชื่่น Facebook, Instagram หร่อ Blog อย่างไร

ก็ต่าม หน้าเว็บไซึ่ต่์ที�จ้ะใส่ิลิงไปต่้องมีค้วามเกี�ยวข้องก้บผูู้้ลิงโฆษัณีาด้วยเช่ื่นก้น 

โฆษัณีาของ Wanted ในรูปแบบ Companion Banner

 เม่�อโฆษัณีารูปแบบ Skippable in-stream แสิดงบนอ๊ปกรณี์ PC โฆษัณีาใน 

รูปแบบ Companion Banner จ้ะปรากฏขึ�นฟรีที�ดา้นขวาของวิดโีอด้วย โดย Companion 

Banner จ้ะปรากฏเม่�อโฆษัณีาอยู่ในสิถ้านะ “สิาธิ์ารณีะ (Public)” เท่าน้�น จ้ะไม่ปรากฏ

บนโฆษัณีาที�อยู่ในสิถ้านะ “ไม่ได้ลิงทะเบียน (Unlisted)” ค้๊ณีสิามารถ้เลิ่อกแลิะต้่�งค่้า 

รูปแบบ Companion Banner ได้ โดยมีให้เลิ่อก 2 แบบ ค้อ่ “Companion Banner 

แบบวิดีโอ” แลิะ “Companion Banner แบบรูปภัาพ”

ป็ระเภทของ Companion Banner

• Companion Banner แบบวิดีีโอ: โฆษัณีาที�ปรากฏอยู่ที�ด้านขวาบนสิ๊ดของต่้ววิดีโอหลิ้ก 
 เวลิาต้่�งค่้าโฆษัณีาให้เลิอ่กที� “ใชื่้รูปภัาพที�สิร้างอ้ต่โนม้ต่ิจ้ากวิดีโอในช่ื่องของค้๊ณี”  
• Companion Banner แบบรูป็ภาพ: เป็นรูปแบบที�แสิดงเป็นรูปภัาพ โดยอ้ปโหลิดภัาพที�จ้ะ 
 แสิดงพร้อมก้บวิดีโอ (300 x 60 พิกเซึ่ลิ สิูงสิ๊ด 150 KB)

Youtube P8.indd   82Youtube P8.indd   82 10/14/22   2:28 PM10/14/22   2:28 PM

ตัวอย่างหนังสือ



แนะนำ�ก�รตล�ดบน Youtube

02
PART

87

 กัล่ยุุที่ธ์์กัารโฆษณาบนั YouTube เพื�อเพ่�มกัารรับร้�แบรนัด์

 สิำหร้บผูู้้อ่านที�ย้งไม่แน่ใจ้ว่าผู้ลิิต่ภ้ัณีฑ์์โฆษัณีา YouTube ค้่ออะไร แลิะจ้ะต้่องทำ

โฆษัณีาอย่างไร สิำหร้บบทนี�ค้๊ณีค้วรต่้�งสิมาธิ์ิให้ดี มาดูก้นดีกว่าว่าผู้ลิิต่ภั้ณีฑ์์ YouTube 

แบบไหนที�เหมาะก้บแบรนด์ของเรา 

 YouTube นำเสินอผู้ลิิต่ภั้ณีฑ์์โฆษัณีาที�หลิากหลิายต่ามกระบวนการทางการต่ลิาด 

(Marketing Funnel) ซึึ่�ง Marketing Funnel แบ่งออกเป็น 3 ระด้บใหญ่ๆ ค้่อ การเพิ�ม

การรบ้รูถ้้งึแบรนด์ > เพิ�มการพิจ้ารณีาการซ่ึ่�อ > กระต่๊น้ให้เกิด Conversion ซึึ่�ง YouTube 

เปน็ที�รู้จ้ก้ในฐานะสิ่�อการสิรา้งแบรนดแ์ลิะสิรา้งต้่วเอง เปน็ชื่อ่งทางการทำการต่ลิาดอยา่ง

สิมบูรณีแ์บบใหก้บ้แบรนด์สินิค้า้ ต่้�งแต่ก่ารสิรา้งแบรนด์ไปจ้นถึ้งการเปิดต่ว้ผู้ลิติ่ภัณ้ีฑ์ต์่า่งๆ 

อย่างมีประสิิทธิิ์ภัาพ

ต่ว้อย่าง Marketing Funnel

 การเริ�มต่้นใชื่้งานโฆษัณีาบน YouTube จ้ะเป็นเร่�องง่ายหากค๊้ณีมีวิดีโอที�ต่้องการ

โฆษัณีาอยู่แล้ิว แต่ส่ิิ�งสิำค้้ญก่อนที�จ้ะเริ�มค้่อ “การต้่�งเป้าหมายของการโฆษัณีา” โฆษัณีา

ที�จ้ะไดผู้้ลิล้ิพธิ์ที์�มปีระสิิทธิ์ภิัาพเปน็ที�นา่พงึพอใจ้ จ้ะเกดิขึ�นได้กต็่อ่เม่�อเราเข้าใจ้วา่แบรนด์

ต้่องการบรรลิ๊เป้าหมายแบบใด แลิะผู้ลิติ่ภ้ัณีฑ์์โฆษัณีา YouTube แบบใดที�เหมาะสิม เรา

จ้ะพาไปทำค้วามรู้จ้้กก้บผู้ลิิต่ภั้ณีฑ์์โฆษัณีาที�จ้้ดทำโดย YouTube ต่ามกระบวนการของ 

Marketing Funnel

การรับรู�

การพิจารณา

Conversion
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 ตัวอย่างที� 1  ไก่ทอดแบรนด์ Oppadak ใช้ื่โฆษัณีา Masthead เปิดต่ว้เมนูใหม่

 ไกท่อดแบรนด ์Oppadak ใชื่โ้ฆษัณีา Masthead เปดิต้่วเมนใูหมไ่กท่อดซึ่อสิถ้้�วเหลิอ่ง 

มีการใชื่้ YouTuber ที�เป็นที�ยอมร้บสูิงใน YouTube มาเป็นต่ว้หลิ้กในโฆษัณีา แลิะสิร้าง

วดิโีอโฆษัณีาที�เหมาะสิมกบ้ YouTube ทำให้ไดร้บ้ค้วามสินใจ้เป็นอย่างมาก นี�ค้อ่ต่ว้อย่าง

การเปิดต่้วเมนูใหม่โดยการใชื่้โฆษัณีาแบบ Masthead ได้อย่างมีประสิิทธิ์ิภัาพ

ต่ว้อย่างโฆษัณีา Masthead แบบที� 1 โฆษัณีาของแบรนด์ Oppadak ที�แสิดงผู้ลิบน PC 

ต่้วอย่างโฆษัณีา Masthead แบบที� 1 โฆษัณีาของแบรนด์ Oppadak ที�แสิดงผู้ลิบนโทรศึ้พท์ม่อถ้อ่
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 โฆษณาแบบ Bumper กัารส่ืงข�อควัามสืั�นัๆ แต่ที่รงพล่งั  

 เป็นโฆษัณีาที�จ้ำกด้เวลิาสูิงส๊ิดเพยีง 6 วนิาท ีแลิะเปน็รปูแบบโฆษัณีาที�สิามารถ้สิง่ผู้า่น

ขอ้ค้วามสิำค้ญ้ไปยง้ผูู้ใ้ชื่โ้ดยไมส่ิามารถ้กดขา้มได ้การแสิดงขอ้ค้วามที�ชื่ด้เจ้นซึ่�ำๆ ทำใหเ้พิ�ม

การร้บรู้ได้ เชื่่น “สิ่วนลิด 20 บาท สิำหร้บการซึ่่�อค้ร้�งแรก” หร่อ “จ้้ดส่ิงในว้นเดียวก้น สิ้�ง

วน้นี� สิ่งว้นนี�” นอกจ้ากนี�ย้งสิามารถ้ผู้ลิิต่วิดีโอได้ง่าย แลิะสิามารถ้กำหนดข้อค้วามเองได้

โดยแบ่งต่ามเขต่เวลิา สิถ้านการณี์ หร่อเป้าหมาย 

 โฆษัณีาแบบ Bumper ด้านลิ่างเป็นต่้วอย่างของสิถ้านการณี์ที�จ้ำเป็นต่้องใชื่้ซึ่ีเรียลิ

โปรต่ีนในชื่ีวิต่ประจ้ำว้น โดยสิร้างวิดีโอในแต่ล่ิะสิถ้านการณี์เพ่�อสิ่งข้อค้วามโฆษัณีาไปย้ง

ผูู้้ใชื่้ 

ต่ว้อย่างโฆษัณีา Bumper แบบที� 1 โดยใชื่้ข้อค้วามแบบกำหนดเอง

 โฆษัณีาแบบ Bumper เป็นผู้ลิิต่ภั้ณีฑ์์ที�คิ้ดค้่าใชื่้จ่้ายแบบ CPM มีราค้าต่่อการ 

แสิดงผู้ลิ 1,000 ค้ร้�งอยู่ที�ประมาณี 80-110 บาท สิามารถ้เข้าถึ้งผูู้้ใชื่้ได้ในราค้าที�ต่�ำกว่า

โฆษัณีาประเภัทอ่�น จ้ากการสิำรวจ้ข้อมูลิพบว่ากว่า 70% ของการดูวิดีโอค่้อการดูผู้่าน

โทรศึ้พท์ม่อถ้่อ ผูู้้ใช้ื่ส่ิวนใหญ่ม้กดูวิดีโอแบบส้ิ�น (Short Form Video) ซึึ่�งโฆษัณีา 6 

วินาทีสิามารถ้วางบนวิดีโอส้ิ�นได้ ด้งน้�นต้่วเลิ่อกโฆษัณีารูปแบบนี�จ้ะช่ื่วยเพิ�มการเข้าถึ้ง

บนโทรศึพ้ท์ม่อถ้่อได้ 
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 วัธ่์ก่ัารตั�งค่าโฆษณา Bumper แล่ะ TrueView for Reach

01
สร�างแคมเป็ญ

 ค้ลิิกป๊่ม + บนหน้าแรกของ Google Ads เพ่�อสิร้างแค้มเปญใหม่ 

การสิร้างแค้มเปญ

02
เป็้าหมายแคมเป็ญ: เพิ�มการรับรู�ถุง้แบรนดี์ 

การต้่�งค่้าเป้าหมายแค้มเปญ

ภัาพรวม แค้มเปญ

แนะนำ

แค้มเปญ
สิถ้านะแค้มเปญ: กำลิ้งดำเนินการ (เพิ�มต่้วกรอง)

กลิ๊่มโฆษัณีา

วิดีโอ

โฆษัณีาแลิะสิ่วนขยาย
โฆษัณีา Bumper

TrueView for Reach

แค้มเปญ

เลิอ่กเป้าหมายที�ค้๊ณีค้ิดว่าจ้ะทำให้แค้มเปญนี�ประสิบค้วามสิำเร็จ้

ยอดขาย

การร้บรู้ถ้ึงแบรนด์
แลิะการเข้าถ้ึง

โอกาสิในการขาย

การโปรโมต่
แอปพลิิเค้ชื่้น

การเข้าชื่มเว็บไซึ่ต่์

การเข้าชื่มร้านค้้า
แลิะโปรโมชื่้นในพ่�นที� 

การพิจ้ารณีาผู้ลิิต่ภ้ัณีฑ์์
แลิะแบรนด์

สิร้างแค้มเปญ
แบบไม่มีเป้าหมาย

ดำเนินการต่่อ ยกเลิิก
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03
เลื่อกโฆษณา Bumper หรือโฆษณา Skippable in-stream ที�สามารถุกดีข�ามไดี�

 หากค้ณ๊ีเล่ิอกที� [โฆษัณีา Skippable in-stream ที�สิามารถ้กดขา้มได]้ ในประเภัทยอ่ย

ของแค้มเปญ จ้ะสิามารถ้ต่้�งค้่าแค้มเปญแบบ TrueView for Reach ได้

การต้่�งค่้าเป้าหมายแค้มเปญ

เลิอ่กประเภัทแค้มเปญ

ดิสิเพลิย์ วิดีโอ

เผู้ยแพร่โฆษัณีาประเภัทต่่างๆ 
บนเว็บไซึ่ต่์

เข้าถ้ึงแลิะมีสิ่วนร่วมก้บผูู้้ใชื่้
บน YouTube แลิะเว็บไซึ่ต่์

กร๊ณีาเลิอ่กรูปแบบแค้มเปญต่ามด้านล่ิาง

โฆษัณีา Instream ที�สิามารถ้กดข้ามได้
เพิ�ม Impressions แลิะการเข้าถึ้งอย่างมีประสิิทธิิ์ภัาพด้วยโฆษัณีา Instream ที�สิามารถ้กดข้ามได้  ดูรายลิะเอียด
เพิ�มเต่ิม 

โฆษัณีา Bumper
เพิ�ม Impressions แลิะการเข้าถึ้งอย่างมีประสิิทธิิ์ภัาพด้วยโฆษัณีา Bumper  ดูรายลิะเอียดเพิ�มเติ่ม 

โฆษัณีา Instream ที�ไม่สิามารถ้กดข้ามได้
ส่ิงข้อค้วามของค้๊ณีด้วยโฆษัณีา Instream 15 วินาทีที�ไม่สิามารถ้กดข้ามได้ ดูรายลิะเอียดเพิ�มเติ่ม 

โฆษัณีา Outstream
เข้าถึ้งผูู้้ใชื่้บนโทรศึพ้ท์แลิะแท็บเล็ิต่โดยใชื่้การเสินอราค้า vCPM โดยใชื่้โฆษัณีา Outstream 
ดูรายลิะเอียดเพิ�มเต่ิม 

ลิำด้บโฆษัณีา
ใชื่้โฆษัณีา Instream ที�สิามารถ้กดข้ามได้ โฆษัณีา Instream ที�ไม่สิามารถ้กดข้ามได้ โฆษัณีา Bumper 
หร่อใชื่้โฆษัณีาผู้สิมก้นเพ่�อบอกเลิ่าเร่�องราวของค้๊ณี โดยเผู้ยแพร่โฆษัณีาต่่อผูู้้ใชื่้แต่ล่ิะค้นต่ามลิำด้บที�กำหนด 
ดูรายลิะเอียดเพิ�มเต่ิม
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 หลิ้งจ้ากใสิ่ URL ของวิดีโอแลิ้ว ให้ใสิ่ Final URL แลิะ Display URL โดย Display 

URL จ้ะต่้องเป็นโดเมนเดียวก้นก้บ Final URL

 การใส่ิค้ำที�ชื่่วยกระต่๊้นการต่้ดสิินใจ้ (Call to Action) โดยชื่่�อเร่�องจ้ะจ้ำก้ดอยู่ที� 15 

ต่้วอก้ษัร แลิะค้ำกระต่๊้นการต่้ดสิินใจ้ป๊่มสิีฟ้าจ้ะจ้ำก้ดอยู่ที� 10 ต่ว้อ้กษัร

ต้่�งค้่า Final URL

วิดีโอ YouTube ของฉ้น 

รูปแบบโฆษัณีาวิดีโอ

Google Video Partners

Final URL

ค้ำกระต่๊้นการต่้ดสิินใจ้

ค้ำกระต่๊้นการต่้ดสิินใจ้

ถ้้าต่้องการดูต่ว้อย่างโฆษัณีาของค้๊ณีบนโทรศึพ้ท์ม่อถ้อ่ 
ค้้ดลิอกลิิงก์แลิะแชื่ร์ไปยง้อ๊ปกรณี์โทรศึพ้ท์ม่อถ้่อของค้๊ณี

Mobile

ดูต่ว้อย่างโฆษัณีาบน YouTube

Desktop

ค้้ดลิอกลิิงก์

จ้ำเป็น

ห้วข้อโฆษัณีา

จ้ำเป็น

Display URL
จ้ำเป็น

โฆษัณีา Bumper
แค้มเปญนี�ไม่สิามารถ้ใชื่้รูปแบบโฆษัณีาด้งต่่อไปนี�ได้ โฆษัณีา 
Instream ที�สิามารถ้กดข้ามได้, โฆษัณีา Discovery, โฆษัณีา 
Instream ที�ไม่สิามารถ้กดข้ามได้, โฆษัณีา Outstream 
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